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Аннотация. Илмий мақолада республикамиз туризми ривожланишига таъсир этувчи омилларни 
эконометрик моделлар орқали аниқлаш, хизмат кўрсатиш сифатини ошириш, туризм инфратузилмасини 
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Кириш. Сўнгги йилларда республикамиз-
да амалга оширилаётган ислоҳотлар натижаси-
да алоҳида эътибор қаратилиши лозим бўлган 
масалалар юзага келмоқда. Бу эса ҳар бир соҳа-
нинг ривожланишига таъсир этувчи омилларни 
аниқлаб олишда долзарб бўлиб қолмоқда.  

Президентимиз томонидан 2019 йил 10 
январдаги “Иқтисодий ривожланиш соҳасида 
давлат сиёсатини амалга ошириш тизимини 
тубдан такомиллаштириш чора-тадбирлари 
тўғрисида”ги ПФ-5621-сонли фармонида[1] таъ-
кидланганидек, иқтисодиёт органларининг 
амалдаги тузилмаси, уларнинг ишини ташкил 
қилиш принцип ва усуллари иқтисодиётни бош-
қаришнинг замонавий талабларига, шунингдек, 
иқтисодиёт тармоқларидаги тузилмавий ўзгар-
тиришларга жавоб бермай қолмоқда. Хусусан, 
иқтисодиётнинг ўзгариши шароитида мамла-
катни ижтимоий-иқтисодий ривожлантириш-
нинг асосланган мақсадли йўналишларининг 

(индикаторлар) шакллантирилмаганлиги. Шу-
нингдек, мавжуд ички ва ташқи омилларни ҳам-
да ислоҳотларнинг стратегик устувор йўналиш-
ларини ҳисобга олган ҳолда иқтисодий ўсиш-
нинг янги манбаларини аниқлаш тизими мав-
жуд эмаслиги. 

Иқтисодиётнинг ҳудудий ва тармоқ та-
раққиёти, шу жумладан, урбанизация салоҳия-
тини амалга ошириш орқали мутаносибликни 
таъминлаш учун ишлаб чиқариш кучларини 
жойлаштириш борасидаги ишларни мувофиқ-
лаштириш тизими керакли даражада йўлга қў-
йилмаганлиги сабабли бу борада тадқиқотлар 
олиб боришни тақозо этмоқда. 

Юқоридагилардан келиб чиққан ҳолда ту-
ризм инфратузилмаси тармоқларининг ўзаро 
таъсирини эконометрик моделлаштириш орқа-
ли унинг ривожланишига таъсир этувчи омил-
ларни аниқлаш ва эмпирик (статистик) маълу-
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мотлар ёрдамида тавсифлаш муҳим ҳисобла-
нади.  

Мавзуга оид адабиётлар таҳлили. Сўнг-
ги йилларда жаҳон иқтисодиётида бўлаётган ўз-
гаришларга тез мослашиш борасида республи-
камизда ҳам бир қатор илмий ишлар амалга 
оширилаётган бўлиб, уларда иқтисодиётни ри-
вожлантириш моделларини жорий қилиш тур-
лича талқин қилинган ва таърифланган, лекин 
уларнинг ҳар биттаси истеъмолчига йўналти-
рилганлиги асосий ўринга эга. Биз мазкур 
хулосаларга асосланиш мақсадга мувофиқлиги-
ни таъкидлаб, бу борада айрим муаллифлар-
нинг фикри ва мулоҳазаларини таҳлил қилиб, 
уларнинг натижаларини умумлаштириб, тако-
миллаштириш тўғрисидаги мулоҳазаларимизни 
қисқача баён қиламиз.  

Иқтисодий ривожланишни эконометрик 
моделлаштириш мураккаб жараён бўлиб, кўп-
лаб омилларга боғлиқ бўлади. Бу жараёнлар-
нинг назарий жиҳатларини ишлаб чиқиб, ама-
лиётга татбиқ қилиш борасида етакчи хориж-
лик олимлар томонидан қатор изланишлар 
амалга оширилган. Жумладан, иқтисодий ўсиш-
нинг ижтимоий натижаларини ривожлантириш, 
инклюзив ўсиш каби барқарор ўсиш сифати ме-
зонларини тадқиқ этишга боғлиқ изланишлар 
сифатида Р.Солоу[2], инклюзив ўсиш кўрсаткич-
лари ва уларни баҳолашга эконометрик ёнда-
шувларнинг илмий-услубий жиҳатлари П.Вел-
лала, М.Мадала, У.Чхаттопадхай [3], макроиқти-
содий барқарорлик, инсон капитали, таркибий 
ўзгаришлар, хорижий инвестициялар ва ташқи 
савдо эркинлиги асосида инклюзив ўсишни 
таъминлаш масалалари Р.Ананд, С.Мишра, 
Ш.Ж.Пейрислар тадқиқотларида ўрганилган [4]. 
Шу билан бирга, инновация, техника-техноло-
гиялардаги ўзгаришлар каби интенсив жиҳат-
лар таъсирлари ҳам бир қатор илмий изланиш-
ларда ёритилган. 

Шу жумладан, мамлакатимиз олимлари-
дан Б.Ю.Ходиев, Т.Ш.Шодиев, Б.Б.Беркиновлар 
иқтисодий ривожланишни эконометрик модел-
лаштириш [5-6], Ю.Мухамедов барқарор ижти-
моий-иқтисодий ўсишнинг омиллари ва эконо-
метрик моделлари [7] устида тадқиқот ишлари-
ни олиб борган.  

Таъкидлаш керакки, ҳозирги вақтда хиз-
мат кўрсатиш тармоқлари (туризм) инфрату-
зилмасини ташкил қилувчи тармоқларни ри-
вожлантириш, шакллантириш ва соҳадаги 
муаммоларни ҳал қилишнинг аниқ бир ечими 
борасида кўплаб муаллифлар ўртасида ягона 
ишланма мавжуд эмас. Фикримизча, бу борада 
ҳали олиб борилиши керак бўлган тадқиқотлар-
нинг кўлами кенг бўлиб, тармоқларнинг бир-
бирига мутаносиб ривожланишини таъминла-

шимизда, атрофлича белгиланган халқаро таж-
рибаларни ҳам ҳисобга олишимиз лозим. 

Тaдқиқoт метoдикaси. Тадқиқотда ту-
ризм ривожланишига таъсир этувчи омилларни 
эконометрик моделлар орқали аниқлаш, соҳа-
даги яқин йилларда кутилаётган ўзгаришларни 
ҳисобга олиш ва шу орқали туризмнинг ривож-
ланишини яхлит инфратузилма сифатида ўрга-
ниш методологияси қўлланилиб, бу борада му-
тахассислар фикрини ўрганган ҳолда, кузатиш, 
қиёслаш, эмпирик тадқиқот, тизимли ва қиёсий 
таҳлил ҳамда эксперт баҳолаш каби усуллар 
орқали туризм инфратузилмасининг таркибий 
қисмлари ривожланиши йўналишларини белги-
лаб бериш усули таклиф этилган. Шунингдек, 
2025 йилгача республикамиз туризми ривожла-
ниши йўналишларининг устувор вазифаларига 
оид хулосалар қилинган ва республикамизда 
туризмни такомиллаштиришга оид аниқ тав-
сиялар ишлаб чиқилган.  

Таҳлили ва натижалар. Ўзбекистонда 
ҳозирги кунда туризм соҳаси кўрсаткичлари ва 
унга таъсир этувчи омиллар бўйича кўп омилли 
эконометрик модель тузиш, тузилган моделни 
турли тестлар орқали текшириш ҳамда модел-
нинг статистик аҳамиятлигини аниқлаб, келгу-
си даврларга прогнозлаш, тармоқда оптимал 
бошқарув қарорларини ишлаб чиқишга эҳтиёж 
сезилмоқда. Шунинг учун бу борада олиб борил-
ган тадқиқот бу мақолада кенг ёритилган бў-
либ, унинг қисқача мазмунини келтириб ўта-
миз. Республикамизда туризм инфратузилмаси-
нинг ривожланишига бир қатор омиллар таъсир 
кўрсатади. Улар жумласига ташриф буюрган 
туристлар сони, туризм хизматлари экспорти, 
туризм фаолияти олиб бораётган фирма ва таш-
килотлар сони, меҳмонхоналар сони, туризм со-
ҳасига киритилаётган инвестициялар ва бошқа 
бир қатор омилларни келтириш мумкин. 

Туризм инфратузилмаси фаолияти кўр-
саткичлари бўйича кўп омилли эконометрик 
модель тузиш учун қуйидаги омиллар танлаб 
олинди (2000-2020 йиллар бўйича маълумот-
лар): натижавий кўрсаткич – олинган даромад, 
млрд. сўм – (Y), таъсир этувчи омиллар – таш-
риф буюрган туристлар (минг киши ҳисобида) − 
(X1), туризм хизматлари экспорти (млн. АҚШ 
дол. ҳисобида) − (X2), туризм фаолияти олиб бо-
раётган фирма ва ташкилотлар сони, бирлик − 
(X3), меҳмонхоналар ва шунга ўхшаш жойлашти-
риш воситалари сони − (X4), туризм саноатига 
жалб этилган инвестициялар (млрд.сўм) − (X5). 

Ўзгарувчиларнинг ўлчов бирлиги турлича 
бўлганлиги учун ҳамда кўп омиллик экономет-
рик моделнинг интерпритациясини яхшироқ 
тушунтириш учун барча омиллар қийматлари-
ни логарифлаймиз. Кўп омилли эконометрик 
модель тузишда олдин омиллар бўйича тавси-
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фий статистика ўтказилди. Бунинг учун махсус 
эконометрик моделлаштириш дастури – Eviews 
10 дастуридан фойдаланилди. Ўтказилган тав-

сифий статистика натижалари қуйидаги 1-жад-
валда келтирилган. 

 
1-жадвал 

Омиллар бўйича тавсифий статистика 
 LNY LNX1 LNX2 LNX3 LNX4 LNX5 

Mean (ўртача) 5.008319 7.145101 4.610795 5.742992 5.941002 2.831976 
Median (медиана) 4.542067 6.751822 4.695081 5.763473 5.874749 3.027712 
Maximum (максимум) 9.163458 8.817001 7.180070 7.054450 7.080026 3.985273 
Minimum (минимум) 3.165475 6.507576 3.072693 4.927254 5.375278 0.875469 
Std. Dev. (стандарт четланиш) 1.819472 0.696709 1.261217 0.542581 0.522833 0.838850 
Skewness (асимметрия) 1.195752 1.067439 0.499595 0.510701 0.657217 -0.822328 
Kurtosis (эксцесс) 3.358408 3.166395 2.333080 3.384337 2.309880 3.241861 
Jarque-Bera (Жак-Бера) 4.873126 3.821159 1.202635 0.992482 1.836669 2.302823 
Probability (эҳтимоллик) 0.087461 0.147995 0.548089 0.608815 0.399183 0.316190 
Sum (йиғинди) 100.1664 142.9020 92.21590 114.8598 118.8200 56.63951 
Sum Sq. Dev. (стандарт четланиш йиғиндиси) 62.89910 9.222653 30.22271 5.593490 5.193727 13.36972 
Observations (кузатувлар) 20 20 20 20 20 20 

 
Жадвал маълумотларидан ҳар бир омил-

нинг ўртача қиймати (mean), медианаси 
(median), максимал ва минимал қийматларини 
(maximum, minimum) кўриш мумкин. Бундан 
ташқари ҳар бир омилнинг стандарт четланиши 
(std. dev. (Standart Devation)) – стандарт четла-
ниш коэффициенти (ҳар бир ўзгарувчиларнинг 
ўртача қийматдан қанчалик четланганлигини 
кўрсатади) қийматлари келтирилган. 

Кўп омилли эконометрик моделга омил-
ларни танлаш учун корреляцион таҳлил ўтка-
зиш керак. Бунинг учун омиллар ўртасида хусу-
сий ва жуфт корреляция коэффициентлари ҳи-
собланади. Омиллар ўртасида хусусий ва жуфт 
корреляция коэффициентлари матрицаси қуйи-
даги 2-жадвалда келтирилган. 

 

2-жадвал 
Омиллар ўртасида хусусий ва жуфт корреляция коэффициентлари матрицаси 

 

LNY 
(Correlation -
корреляция) 

LNX1 

(Correlation -
корреляция) 

LNX2 

(Correlation -
корреляция) 

LNX3 

(Correlation -
корреляция) 

LNX4 

(Correlation -
корреляция) 

LNX5 

(Correlation -
корреляция) 

LNY 
(Correlation -корреляция) 

1.000000      

LNX1 0.966312 1.000000     
(t-Statistic – t-статистка) 15.92909      

(Probability – эҳтимоллик) 0.0000      
LNX2 

(Correlation -корреляция) 
0.964259 0.653888 1.000000    

(t-Statistic – t-статистка) 15.43992 6.48272     
(Probability – эҳтимоллик) 0.0000 0.0000     

LNX3 

(Correlation -корреляция) 
0.924006 0.505151 0.647016 1.000000   

(t-Statistic – t-статистка) 10.25226 5.033942 7.50942    
(Probability – эҳтимоллик) 0.0000 0.0000 0.0000    

LNX4 

(Correlation -корреляция) 
0.962476 0.666598 0.579916 0.621590 1.000000  

(t-Statistic – t-статистка) 15.04768 7.54055 5.54850 7.07299   
(Probability – эҳтимоллик) 0.0000 0.0000 0.0000 0.0000   

LNX5 

(Correlation -корреляция) 
0.812977 0.564061 0.658630 0.510240 0.433310 1.000000 

(t-Statistic – t-статистка) 5.923389 5.124664 7.606687 5.326257 3.395428  
(Probability – эҳтимоллик) 0.0000 0.0001 0.0000 0.0000 0.0000  

 
Ушбу 2-жадвалдан кўриш мумкинки, хусу-

сий корреляция коэффициентлари натижавий 
омил (lnY) ва унга таъсир этувчи омиллар (lnXi) 
ўртасидаги боғланишлар зичлигини кўрсатади. 
Демак, хусусий корреляция коэффициентлари 
натижавий омил (олинган даромад, lnY) ва таъ-

сир этувчи омиллар ўртасида зич боғланишлар 
мавжудлигини кўрсатмоқда, яъни хусусий кор-
реляция коэффициентлари қиймати 0,7 дан кат-
та. Бундан ташқари 2-жадвалда жуфт коррелция 
коэффициентлари ҳам мавжуд бўлиб, улар таъ-
сир этувчи омиллар (lnXi, lnXj) ўртасида боғла-
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ниш зичликларини кўрсатади. Бу ерда энг му-
ҳим ҳолат бўлиб, таъсир этувчи омиллар бир-
бири билан зич боғланмаслиги керак. Яъни таъ-
сир этувчи омиллар ўртасида мультиколлинеар-
лик мавжуд бўлмаслиги лозим. Агар иккита таъ-
сир этувчи омил ўртасида жуфт корреляция 
коэффициенти қиймати 0,7 дан катта бўлса, 
мультиколлинеарлик мавжуд дейилади. 2-жад-
вал маълумотларидан кўриш мумкинки, таъсир 
этувчи омиллар ўртасида боғланиш зичликлари 
0,7 дан катта эмас экан. Корреляцион матрица-
даги жуфт корреляция коэффициентлари бўйи-
ча хулоса қиладиган бўлсак, таъсир этувчи 
омиллар ўртасида мультиколлинеарлик мавжуд 
эмас.  

Бундан ташқари 2-жадвалда корреляция 
коэффициентларининг ишончлилиги ва эҳти-
моллигини аниқлаш бўйича коэффициентлар 
ҳисобланган (ҳисоблаган корреляция коэффи-
циентларининг тагида жойлашган қаторларда-
ги қийматлар). Ҳар бир корреляция коэффи-
циентининг пастки қисмида унинг t-Стьюдент 
мезони ҳисобланган қиймати ва эҳтимоллиги 
келтирилган. Омиллар ўртасида ҳисобланган 
эҳтимоллик 0,05 дан катта бўлмаслик шарти қў-

йилади. Масалан, олинган даромад (lnY) ва таш-
риф буюрган туристлар (lnX1) ўртасида хусусий 
корреляция коэффициенти 966312,0

1ln,ln


XY
r , 

992909,15t  ва 0000,0prob.   га тенг. Бу эса 

мазкур икки омил ўртасида зич боғланиш бор-
лигини, хусусий корреляция коэффициенти 
ишончли эканлиги ва 95 фоиз аниқликда икки 
омил ўртасида мусбат боғланиш мавжудлигини 
кўрсатади. 

Демак, кўп омилли эконометрик моделга 
киритиладиган омиллар ўртасида корреляция 
коэффициентлари t-Стьюдент мезони ҳисоблан-
ган қиймати ва эҳтимоллиги бўйича қўйилади-
ган талабларга жавоб берар экан. Ушбу омиллар 
асосида олинган даромад ҳажми ва унга таъсир 
этувчи омиллар бўйича кўп омилли экономет-
рик модель тузиш мумкин бўлади. 

Таъсир этувчи омиллар ўртасида мульти-
коллинеарлик мавжуд эмаслигини текшириш-
нинг яна битта усули VIF (Variance Inflation Fac-
tors – мультиколлинеарлик самарасини) коэф-
фициентларини ҳисоблашдир. Ҳар бир омил бў-
йича ҳисобланган VIF коэффициентлари қуйи-
даги 3-жадвалда келтирилган. 

 

3-жадвал 
Таъсир этувчи омиллар ўртасида мультиколлинеарлик самарасини ўлчаш 

Variable 
Ўзгарувчи 

Coefficient Variance 
Дисперсия коэффициенти 

Centered VIF 
Марказлашган VIF 

LNX1 0.472886 6.54483 
LNX2 0.249967 7.32038 
LNX3 0.646649 9.86826 
LNX4 0.522247 8.05665 
LNX5 0.122080 4.06303 

C 26.85759 NA 

 
Агар таъсир этувчи омиллар ўртасида 

мультиколлинеарлик мавжуд бўлса, у ҳолда 
VIF>10 бўлади. 3-жадвалдан кўриш мумкинки, 
барча таъсир этувчи омилларнинг VIF коэффи-
циентлари 10 дан кичик. Демак, бу ҳам омиллар 
ўртасидаги корреляция таҳлили каби таъсир 

этувчи омиллар ўртасида мультиколлинеарлик 
мавжуд эмаслигини кўрсатмоқда. 

Демак, кейинги босқичда кўп омилли эко-
нометрик модель тузамиз. Умумий ҳолда кўп 
омилли эконометрик модель қуйидаги кўри-
нишга эга: 

 

 
nn

xxxy ln...lnln)ln(ln
22110

,    (1) 

бу ерда y – натижавий омил, 
i

x  − таъсир 

этувчи омиллар,   − тасодифий хато. 
Кўп омилли эконометрик моделдаги но-

маълум 
n

 ,...,,,
210

 параметрларини аниқ-

лашда “энг кичик квадратлар усули” қўллани-
лади. 

Кўп омилли эконометрик моделнинг 
номаълум параметрларини ҳисоблашда EViews 
дастуридан фойдаландик ва натижалар қуйида-
ги 4-жадвалда келтирилган. 

4-жадвал маълумотларидан фойдаланиб, 
кўп омилли эконометрик моделнинг математик 
кўринишини келтирамиз: 

 

(3,1824)         (0,0154)           (0,0637)        (0,0841)          (0,1799)     (0,4176)           

ln0496,0ln1734,0ln2609,0ln4829,0ln3344,14221,9ˆln
54321

xxxxxy 
, (2) 

 

бу ерда думалоқ қавслар ичида ҳар бир 
омилнинг стандарт хатолиги. Ҳисобланган кўп 
омилли эконометрик модель шуни кўрсатадики, 
ташриф буюрган туристлар (минг киши ҳисоби-

да) (lnx1) ўртача 1,0 фоизга ортса, олинган даро-
мад ҳажми (lny) ўртача 1,3344 фоизга ортиши 
мумкин экан. 
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4-жадвал 
Кўп омилли эконометрик моделнинг ҳисобланган параметрлари 

Variable 
Ўзгарувчи 

Coefficient 
Коэффициент 

Std. Error 
Стандарт хатолик 

t-Statistic 
t-статистика 

Prob. 
Эҳтимоллиги 

LNX1 1,334444 0,417667 3,194995 0.0127 
LNX2 0,482964 0,179967 2,683625 0.0214 
LNX3 0,260961 0,084145 3,101325 0.0138 

LNX4 0,173458 0,063794 2,719033 0.0192 
LNX5 0,049306 0,0154 3,201688 0.0125 

C -9,42211 3,182431 -2,96066 0.0160 
R-squared 
R-квадрат 0.954944 

Mean dependent var 
Боғлиқ ўзгарувчи ўртачаси 5.008319 

Adjusted R-squared 
Текисланган R-квадрат 0.938853 

S.D. dependent var 
Боғлиқ ўзгарувчи стандарт четланиши 1.819472 

S.E. of regression 
Регрессиянинг стандарт хатолиги 0.449919 

Akaike info criterion 
Акайке ахборот мезони 1.483828 

Sum squared resid 
Қолдиқлар квадрати йиғиндиси 2.833983 

Schwarz criterion 
Шварц мезони 1.782548 

Log likelihood 
Логарифмик ҳақиқатга яқинлиги -8.838281 

Hannan-Quinn criter. 
Ханнан-Куин мезони 1.542141 

F-statistic 
F-статистика 59.34485 

Durbin-Watson stat 
Дарбин-Уотсон статистикаси 1.967806 

Prob(F-statistic) 
Эҳтимоллик (F-статистика) 0.000000   

 
Туризм хизматлари экспорти (lnx2) ўртача 

1,0 фоизга ортиши олинган даромад ҳажмининг 
(lny) ўртача 0,4829 фоизга ортишига олиб келар 
экан. Туризм фаолияти олиб бораётган фирма 
ва ташкилотлар сони (lnx3) ўртача 1,0 фоизга ор-
тиши олинган даромад ҳажмининг (lny) ўртача 
0,2609 фоизга ортишига олиб келиши кузатил-
моқда. Меҳмонхоналар ва шунга ўхшаш жой-
лаштириш воситалари сонининг (lnx4) ўртача 
1,0 фоизга ортиши олинган даромад ҳажмининг 
(lny) ўртача 0,1734 фоизга ортишига олиб ке-
лиши мумкин. Туризм саноатига жалб этилган 
инвестициялар (lnx5) ўртача 1,0 фоизга ортиши 
олинган даромад ҳажмининг (lny) ўртача 0,0493 
фоизга ортишига олиб келиши мумкин. 

Кўп омилли эконометрик модель (2) сифа-
тини текшириш учун детерминация коэффици-
ентини текширамиз. Детерминация коэффици-
енти натижавий омил неча фоизга моделга ки-
ритилган омиллардан ташкил топишини кўрса-
тади. Ҳисобланган детерминация коэффициен-
ти (R2 - R-squared) 0,9549 га тенг. Бу эса туризм 
инфратузилмасидан олинадиган даромад ҳаж-
мининг (lny) 95,49 фоизи (2) кўп омилли эконо-
метрик моделга киритилган омиллардан таш-
кил топишини кўрсатмоқда. Қолган 4,51 фоизи 
(1,0-0,9549) эса ҳисобга олинмаган омиллар 
таъсиридир. 

Кўп омилли эконометрик моделдаги (2) 
омилларнинг стандарт хатоликлари ҳам, кичик 
қийматларни қабул қилганлиги ҳам моделнинг 
статистик аҳамияти юқори эканлигидан дало-
лат беради. 

Моделларни турли миқдордаги омиллар 
билан таққослаш имконияти бўлиши ва ушбу 
миқдордаги омиллар R2 статистикага таъсир 

этмаслиги учун, одатда, текисланган детерми-
нация коэффициентидан фойдаланилади, яъни: 

2

2

2

adj.
1

y
s

s
R     (3) 

Текисланган детерминация коэффициен-
ти (Adjusted R-squared) 0,9388 га тенг бўлиши ва 
унинг R2 га яқинлиги, моделнинг таъсир этувчи 
омиллар сони ўзгариши атрофида қийматларни 
қабул қила олишини билдиради. 

Кўп омилли эконометрик моделнинг (2) 
статистик аҳамиятлилиги ёки ўрганилаётган 
жараёнга адекватлигини (мос келишини) тек-
ширишда Фишернинг F-мезони қўлланилади. 
Фишернинг ҳисобланган F-мезони қиймати 
унинг жадвалдаги қиймати билан таққослана-
ди. Агар Fҳисоб > Fжадвал бўлса, у ҳолда кўп омилли 
эконометрик модель (2) статистик аҳамиятли 
дейилади ва ундан натижавий кўрсаткич – 
маҳсулот сотишдан тушган соф тушум ҳажмини 
(lny) келгуси даврларга прогнозлашда фойдала-
ниш мумкин бўлади. 

Демак, (2) моделнинг статистик аҳамият-
лилигини текшириш учун F-мезоннинг жадвал 
қийматини топамиз. Бунинг учун озодлик 

даражалари mk 
1

 ва 1
2

 mnk  ҳамда   

аҳамиятлик даражаси бўйича қийматларни 
ҳисоблаймиз. Аҳамиятлик даражаси 05,0  ва 

озодлик даражалари 5
1
k  ва

141520
2

k  дан келиб чиқиб, F-мезон-

нинг жадвал қиймати 96,2
жадвал

F  га тенг. F-

мезоннинг ҳисобланган қиймати Fҳисоб =59,3448 
ва жадвал қиймати Fжадвал = 2,96 га тенг ва Fҳисоб 
> Fжадвал шарти бажарилганлиги учун (2) кўп 
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омилли эконометрик моделни статистик аҳа-
миятли дейиш мумкин ҳамда ундан олинган да-
ромад ҳажмини (lny) келгуси даврларга прог-
нозлашда фойдаланиш мумкин. 

Кўп омилли эконометрик моделнинг (2) 
ҳисобланган параметрлари (регрессия коэффи-
циентлари) ишончлилигини текширишда Стью-
дентнинг t-мезонидан фойдаланилади. Стью-
дентнинг t-мезонининг ҳисобланган (tҳисоб) ва 
жадвал (tжадвал) қийматларини таққослаб, Н0 
гипотезани қабул қиламиз ёки рад этамиз. Бу-
нинг учун t-мезоннинг жадвал қийматини тан-
ланган ишончлилик эҳтимоли ( ) ва озодлик 
даражаси ( 1d.f.  mn ) шартлари асосида 
топамиз. Бу ерда n  − кузатувлар сони, m  − 
омиллар сони. 

Ишончлилик эҳтимоли 05,0  ва озод-

лик даражаси 141520d.f.   бўлганда, t-ме-
зонинг жадвал қиймати 1448,2

жадвал
t га тенг. 

Ҳар бир омил бўйича t-мезоннинг ҳисоб-

ланган қийматлари 05,0  аниқликда жадвал 

қийматидан катта эканлигини кўриш мумкин 
(4-жадвал). Бу эса мазкур омилларнинг кўп 
омилли эконометрик моделда қатнашишларига 
имкон беради.  

Демак, кўп омилли эконометрик моделда 
(2) барча таъсир этувчи омиллар қолдирилади 
ва прогнозда фойдаланилади. 

Кўп омилли эконометрик модель (2) 
бўйича натижавий омил қолдиқларида автокор-
реляцияни текшириш учун Дарбин-Уотсон (DW) 
мезонидан фойдаланамиз. 

Ҳисобланган DW қиймати жадвалдаги 
DWL ва DWU билан солиштирилади. Агар 

DWҳисоб<DWL дан кичик бўлса, қолдиқларда 
автокорреляция мавжуд дейилади. DWҳисоб>DWU 
дан катта бўлса, қолдиқларда автокорреляция 
мавжуд эмас дейилади. Дарбин-Уотсон 
мезонининг пастки чегараси қиймати DWL=0,76 
га тенг ва юқори чегараси қиймати DWU=1,93 га 
тенг. DWҳисоб=1,9678 га тенг. Демак, DWҳисоб>DWU 
бўлгани учун натижавий омил (олинган даро-
мад ҳажми (lny)) қолдиқларида автокорреляция 
мавжуд эмас экан. Натижавий омил қолдиқла-
рида автокорреляциянинг мавжуд эмаслиги ҳам 
юқорида келтирилган (2) кўп омилли экономет-
рик моделдан прогнозда фойдаланиш мумкин-
лигини кўрсатади. 

Ҳисобланган (2) кўп омилли эконометрик 
моделдан келгуси даврларга натижавий кўрсат-
кични прогнозлашда МАРЕ (Mean absolute 
percent error – фоизлардаги ўртача абсолют 
хатолик) коэффициенти ҳисобланади ва у 
қуйидаги формула ёрдамида топилади: 

%100
ˆ1

1




 


n

i i

ii

y

yy

n
MAPE , (4) 

бу ерда 
i

y − натижавий омилнинг ҳақиқий 

қийматлари, 
i

ŷ  − натижавий омилнинг ҳисоб-

ланган қийматлари. 
Агар ҳисобланган МАРЕ коэффициенти 

қиймати 15,0 фоиздан кичик бўлса, моделдан 
натижавий омилни прогнозлашда фойдаланиш 
мумкин бўлади, акс ҳолда фойдаланиб бўлмай-
ди. Маҳсулот сотишдан тушган соф тушум ҳаж-
ми бўйича МАРЕ коэффициентининг қиймати 
8,12 фоизни ташкил этмоқда (1-расм). 

  

 
1-расм. Ҳисобланган моделдан прогнозда фойдаланиш кўрсаткичлари 

 
Бу эса 15,0 фоиздан кичик 

(MAPE=0,066062). Шунинг учун ҳам (2) кўп 
омилли эконометрик моделдан маҳсулот сотиш-
дан тушган соф тушум ҳажмини прогнозлашда 

фойдаланиш мумкин. Кўп омилли эконометрик 
моделлар яна бир муҳим иқтисодий кўрсаткич – 
эластиклик коэффициентларининг ҳисобланган 
қийматларини ҳам тақдим этади (5-жадвал). 
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 5-жадвал 
Омилларнинг ҳисобланган эластиклик коэффициентлари 

Variable Coefficient Standardized Coefficient Elasticity at Means 
LNX1 1.334444 0.510983 1.903780 
LNX2 0.482964 0.334780 0.444630 
LNX3 0.260961 0.077821 0.299241 
LNX4 0.173458 0.049844 0.205761 
LNX5 0.049306 0.022732 0.027881 

C -9.422112 NA -1.881292 

 
Эластиклик коэффициенти таъсир этувчи 

омилнинг 1,0 фоизга ўзгариши натижавий 
омилнинг қанчага ўзгаришини кўрсатади.  

Демак, туризм инфратузилмасида олинган 
даромад ҳажми ва унга таъсир этувчи омиллар 
бўйича тузилган кўп омилли эконометрик мо-
дель бир қатор мезонлар ёрдамида текширилди 
ва ундан келгуси даврларда омилларни прог-
нозлашда фойдаланиш мумкинлиги аниқланди. 
Шунинг учун ҳам ушбу кўп омилли эконометрик 
модель ёрдамида туризм инфратузилмасида 

олинган даромад ҳажмининг келгуси даврларга 
прогноз ҳисобларини амалга оширамиз. 

Бунинг учун, аввало, ҳар бир таъсир этув-
чи омил бўйича тренд модель тузамиз. Тренд 
модель таъсир этувчи омилнинг вақтга боғлиқ 
функциясидир ҳамда у умумий ҳолда қуйидаги 
кўринишга эга: 

    tX
i 10

  (5) 

Ташриф буюрган туристлар (минг киши 
ҳисобида) (lnX1) бўйича тренд модель қуйидаги 
кўринишга эга: 

 

tX  1068,00227,6ˆln
1

         (5.1) 

8239,0
2
R , 2074,84

хисоб
F , 176,9

хисоб
t

 
 

Туризм хизматлари экспорти (млн. АҚШ дол. ҳисобида) (lnX2) бўйича тренд модель қуйидаги 
кўринишга эга: 

     tX  2056,04518,2ˆln
2

       (5.2) 

9303,0
2
R , 12,240

хисоб
F , 4958,15

хисоб
t

 
 

Туризм фаолияти олиб бораётган фирма ва ташкилотлар сони, бирлик (lnX3) бўйича тренд 
модель қуйидаги кўринишга эга: 

     tX  08568,08433,4ˆln
3

        (5.4) 

8729,0
2
R , 5868,123

хисоб
F , 1169,11

хисоб
t

 
 

Меҳмонхоналар ва шунга ўхшаш жойлаштириш воситалари сони (lnX4) бўйича тренд модель 
қуйидаги кўринишга эга: 

     tX  08454,00533,5ˆln
4

      (5.5) 

9152,0
2
R , 2894,194

хисоб
F , 9388,13

хисоб
t

 
 

Туризм саноатига жалб этилган инвестициялар (млрд. сўм) (lnX5) бўйича тренд модель 
қуйидаги кўринишга эга: 

     tX  1309,04574,1ˆln
5

     (5.6) 

8524,0
2
R , 9805,103

хисоб
F , 1971,10

хисоб
t

 
 

Таъсир этувчи омиллар ва вақт омили 
ўртасида тузилган тренд моделлар таҳлили 
шуни кўрсатадики, тренд моделлардаги барча 
ҳисобланган коэффициентларнинг статистик 
аҳамиятлилиги, параметрларининг ишончлили-
ги аниқланди. Демак, тренд моделларини ҳисоб-
лаймиз ва уларнинг ҳисобланган қийматларини 
кўп омилли эконометрик моделга қўйиб, аввало 

таъсир этувчи омилларнинг прогноз қиймат-
ларини, кейин эса натижавий омилни прогноз 
қиламиз. Прогноз қилинган қийматларни лога-
рифмдан озод этиш учун уларни потенциялай-
миз. Натижада Ўзбекистонда туризм инфрату-
зилмасининг кўп омилли эконометрик моделга 
киритилган ўзгарувчиларининг прогноз даври-
даги қийматларига эга бўламиз. 
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6-жадвал 
Ўзбекистонда туризм инфратузилмасининг 2000-2020 йиллардаги маълумотлар  

динамикаси ва уларнинг 2022-2025 йилларга прогноз қийматлари 

Йил-
лар 

Олинган 
даромад, 
млрд. сўм 

Ташриф 
буюрган 

туристлар 
(минг киши 
ҳисобида) 

Туризм 
хизматлари 

экспорти 
(млн. АҚШ 

дол. 
ҳисобида) 

Туризм 
фаолияти олиб 

бораётган 
фирма ва 

ташкилотлар 
сони, бирлик 

Меҳмон-
хоналар ва 

жойлаш-
тириш 

воситалари 
сони 

Туризм 
саноатига жалб 

этилган 
инвестициялар 

(млрд. сўм) 

2000 23.7 670.2 27.3 138 216 2.4 
2005 39.7 737.6 28.4 258 239 12.5 
2010 107.1 870.9 121.4 324 434 22.8 
2015 285.4 1917 204.7 398 571 26.3 
2016 321.8 2070 214.8 433 622 36.4 
2017 4205 2691 546.9 499 772 48.7 
2018 6321 5346 1040.9 825 914 51.6 
2019 9542 6748 1313 1158 1188 53.8 
2020 2987.6 1504 261 767 1308 67.1 
2021 3974.4  2240 540.8 834 1006 76.5 
2022 5287.2 4823.5 1314.2 911 1094 87.2 
2023 7033.5 5367.7 1614.2 992 1191 99.4 
2024 9356.7 5973.2 1982.7 1081 1296 113.3 
2025 12447.2 6647.1 2435.4 1178 1410 129.2 

 
Республикамиз туризмидан олинган даро-

мадларнинг ўсиш тенденцияси 2019 йилгача 
барқарор даражада бўлиб, прогноз кўрсаткич-
ларга таянадиган бўлсак, 2020 йил охирида пан-
демия таъсирида кескин тушиб кетди. Бу кўр-
саткич вақтинчалик бўлиб, 2021 йилдан яна 
туристлар ҳаракати тикланиши натижасида 
ўсиб бориши кузатилади. 

Хулоса ва таклифлар. Хулоса қилиб 
олинадиган бўлса, юқоридаги олиб борилган 
тадқиқотлар натижаси кўрсатишича, республи-
камизда туризм инфратузилмасининг ривож-
ланишига бир қатор омиллар ўз таъсирини кўр-
сатиши аниқланди.  

Бунда олиб борган тадқиқотимиз натижа-
сида ишлаб чиқилган кўп омилли эконометрик 
модель шуни кўрсатдики: 

– ташриф буюрган туристлар сони ўртача 
1,0 фоизга ортса, даромад ўртача 1,3344 фоизга; 

– туризм хизматлари экспорти ўртача 1,0 
фоизга ортиши, даромад ўртача 0,4829 фоизга; 

 – туризм фирма ва ташкилотлари сони 
ўртача 1,0 фоизга ошиши, даромад ўртача 
0,2609 фоизга; 

– меҳмонхоналар сонининг ўртача 1,0 
фоизга ортиши, даромад ўртача 0,1734 фоизга; 

– туризм саноатига жалб этилган инвес-
тициялар ўртача 1,0 фоизга ортиши, даромад 
ўртача 0,0493 фоизга ортиши аниқланди. 

Олиб борилган тадқиқотларга таянадиган 
бўлсак, ҳозирги тез ўзгарувчан шароитда ту-
ризм ҳам мослашувчан бўлиши керак. Шундаги-
на биз рақобатга бардошли инфратузилмани 
яратиш бўйича ишларни бошлашимиз лозим 
бўлади.
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