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- еще 5. Пo cocтoянию нa 10 мaя 2021 гoдa кoли-
чеcтвo cтрaн, грaждaнaм кoтoрыx предocтaвлен 
безвизoвый режим в Реcпублике Узбекиcтaн, 
cocтaвляет 90 cтрaн. Крoме тoгo, грaждaне 
oкoлo 80 cтрaн имеют вoзмoжнocть oфoрмить 
электрoнную визу в упрoщеннoм пoрядке. Для 
некoтoрыx кaтегoрий инocтрaнныx грaждaн 
введены пять нoвыx типoв виз: «Вaтaндoш», 
«Тaлaбa», «Aкaдемик», «Тиббиёт» и «Зиёрaт». Пo 
дaнным Миниcтерcтвa туризмa и cпoртa Реcпуб-
лики Узбекиcтaн, упрoщение визoвoгo режимa 
дaлo пoлoжительные результaты. В чacтнocти, в 
2019 гoду еcли cредний рocт чиcлa инocтрaнныx 
туриcтoв cocтaвил 26%, тo темпы рocтa cреди 
cтрaн, где был введен безвизoвый режим, дoc-
тигли 58%[7]. 

Неoбxoдимo рaзрaбoтaть яcную пoлитику 
и детaльную cтрaтегию рaзвития индуcтрии 
туризмa (Мacтер-плaн рaзвития туризмa 
Узбекиcтaнa), oпределяющие крaткocрoчные и 
дoлгocрoчные плaны прaвительcтвa, aктивнo 
привлекaя к дaннoму прoцеccу вcеx учacтникoв 
туриcтичеcкoгo рынкa. Cтрaтегия дoлжнa oпре-
делять cледующие нaпрaвления:  

• кaчеcтвеннoе рaзвитие и диверcификa-
ция туриcтичеcкoгo прoдуктa (cделaть егo бoлее 
привлекaтельным и дocтупным для пoтреби-
теля, тaким oбрaзoм пoвышaя кoнкурентocпo-
coбнocть Узбекиcтaнa кaк туриcтичеcкoгo нaп-
рaвления);  

• рaзвитие инфрacтруктуры;  
• нaрaщивaние инcтитуциoнaльнoгo пo-

тенциaлa;  

• фoрмирoвaние мaркетингoвoй пoлитики 
нa нaциoнaльнoм урoвне (Мaркетингoвый плaн 
рaзвития туризмa) для прoдвижения нoвoгo 
oбрaзa Узбекиcтaнa, пoртфеля турпрoдуктoв нa 
междунaрoднoй aрене и другие кoнкретные 
мaркетингoвые мерoприятия;  

• coздaние coвременнoй cиcтемы cбoрa, 
aнaлизa и рacпрocтрaнения cтaтиcтичеcкoй ин-
фoрмaции пo туризму, тo еcть внедрение cиc-
темы Вcпoмoгaтельнoгo cчетa туризмa (ВCТ) в 
нaциoнaльную cиcтему cчетoв; 

• Нaциoнaльнaя туриcтcкaя aдминиcтрa-
ция Узбекиcтaнa дoлжнa пoлучить функции, 
пoлнoмoчия и cтaтуc, имеющиеcя у тaкиx учреж-
дений в рaзвитыx туриcтcкиx cтрaнax мирa; 

Неoбxoдимo дoбитьcя, чтoбы Узбекиcтaн 
был легкoдocтупен для инocтрaнныx пocетите-
лей, желaющиx oзнaкoмитьcя c егo иcтoрией, 
культурoй, веcти здеcь бизнеc или oтдыxaть. 
Для этoгo нужнo: 

• coкрaтить cрoки пoлучения въездныx 
виз и предocтaвить coиcкaтелям выбoр меcтa 
для иx пoлучения (кoнcульcкие учреждения или 
пo прибытии); 

• иcпoльзoвaть прaктику приемa дoкумен-
тoв и oтпрaвки зaявителям пacпoртa c прocтaв-
леннoй визoй пo пoчте зa cчет cредcтв coиcкa-
теля, не вызывaя егo в пocoльcтвo (кoнcуль-
cтвo); 

• улучшить кaчеcтвo уcлуг и coкрaтить 
время прoxoждения пoгрaничныx и тaмoжен-
ныx прoцедур. 
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Кириш. Мамлакат ижтимоий-иқтисодий 

ривожланишида, унинг экспорт салоҳияти оши-
шида хизмат кўрсатиш соҳаси алоҳида ўрин ту-
тади. Шуларни инобатга олиб, сўнгги йилларда 
саноат тармоқлари экспорт имкониятларини 
кенгайтиришга, жумладан хизматлар экспорт 
ҳажмини кўпайтиришга жиддий эътибор қара-
тилмоқда. Хусусан, Ўзбекистон Республикаси 
Президентининг 2019 йил 5 январдаги “Ўзбе-
кистон Республикасида туризмни жадал ривож-
лантиришга оид қўшимча чора-тадбирлар тўғ-
рисида”ги Фармонида ҳам бунга алоҳида эъти-
бор берилган [1]. 

Хизматлар бозорида рақобат кураши кес-
кинлашиб бораётган бир пайтда хизматлар экс-
порти маркетингги бўйича амалий тавсиялар 
етарли даражада ишлаб чиқилмаганлиги ва мос 
равишда ушбу масалалариниг иқтисодий адаби-
ётларда тўла ёритилмаганлиги мазкур йўна-
лишда амалий тадқиқотлар олиб бориш учун 
асос бўлади. Ушбу йўналишдаги иқтисодий му-
носабатларнинг назарий масалаларини илмий 
асослаш лозимлиги хизматлар экспортида мар-
кетинг фаолиятига қаратилган тадқиқот ишла-
ри олиб боришни талаб этмоқда. 

Туристик хизмат кўрсатиш соҳаси экспорт 
имкониятларини кенгайтиришнинг маркетинг 
механизмини такомиллаштириш йўлларини 
кўрсатиб бериш муҳим ҳисобланади. Бунинг 
учун эса қуйидаги вазифаларни белгилаб олиш 
ва амалга ошириш муҳим саналади: 

− хизматлар экспортида мақсадли бозор-
ларни таҳлил қилиш фаолиятининг объектив 
зарурлигини очиб бериш; 

− хизмат кўрсатиш соҳаси экспорт имко-
ниятларини кенгайтириш истиқболларини на-
зарий жиҳатдан асослаш; 

− хизматлар экспортини қўллаб-қувват-
лашда маркетинг коммуникациясидан фойдала-
ниш бўйича тавсиялар ишлаб чиқиш. 

Мавзуга оид адабиётлар таҳлили. Мил-
лий туризм тармоғи ривожланишининг методо-
логик асослари хорижлик ва маҳаллий олимлар 
илмий ишларида муҳим тадқиқот предмети си-
фатида ўрганилган. Жумладан, туризм индус-
триясининг ривожланишига бағишланган 
илмий манбалардан энг муҳимларидан бири 
В.И.Азар тадқиқот ишларини санаб ўтиш мум-
кин[2]. Шунингдек, кирувчи туристик оқимни 
рағбатлантиришга бағишланган илмий манба-
лар сафида A.Д. Алонсо илмий асарлари ҳам мав-
жуд [3]. 

Сўнгги йилларда чоп этилган маҳаллий 
олимларнинг илмий ишлари ҳам диққатга 
молик. З.И.Усмонова томонидан эълон қилинган 
илмий ишларда туристик-рекреацион хизмат-
ларнинг ривожланиш тенденциялари таҳлил 
қилинган[4]. Ж.Н.Абиев миллий иқтисодиётда 
туризм тармоғини ривожлантиришнинг иқти-
содий жиҳатларини тадқиқ этган[5]. Ш.Р.Рузиев 
томонидан тарихий-маданий туризмни ривож-
лантиришнинг ташкилий-иқтисодий механиз-
ми ва уни такомиллаштириш масалалари ўрга-
нилган[6]. О.Ҳ.Ҳамидов томонидан экологик ту-
ризмни бошқаришнинг услубий асосларини та-
комиллаштириш масаласи чуқур ўрганилган[7]. 
А.К.Алимов экологик туризмни ривожланти-
ришнинг устувор йўналишлари ва истиқболла-
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ри масаласида монографик тадқиқотларни олиб 
борган[8]. А.А.Эштаев томонидан туризм ин-
дустрияси ва уни бошқаришнинг маркетинг ст-
ратегиясини ишлаб чиқиш методологияси тад-
қиқ этилган[9]. 

Бироқ бугунгача олиб борилган илмий-
амалий тадқиқотларда миллий туризм тармоғи 
самарали ривожланишида хориж тажрибаси-
нинг эмпирик тадқиқи етарли даражада ўрга-
нилмаган. Ушбу тадқиқот иши эса масаланинг 
айни жиҳатларини қамраб олган. 

Тадқиқот методологияси. Тадқиқот иши 
давомида кузатиш, қиёслаш, тизимли ва қиёсий 
таҳлил, статистик гуруҳлаш, эксперт баҳолаш 
каби усуллардан фойдаланилди. Бундан таш-
қари, туристик фаолият субъектлари менежер-
лари ўртасида фокус-гуруҳлаш методи асосида 
таҳлилий изланишлар олиб борилди. Тадқиқот-
лар натижасига кўра туристларга тақдим эти-
лаётган асосий туристик маҳсулотлар таркиби 
ўрганилди. 

Таҳлил ва натижалар. Маълумки, жаҳон 
иқтисодиётида XXI аср кескин ривожланиш бос-
қичига кирди. Бунда иқтисодиётни ривожлан-
тиришнинг янги омиллари пайдо бўлмоқда. Бу-
ларга модернизация, диверсификация, иннова-
ция каби омилларни киритиш мумкин. Шунинг-
дек, ҳар бир соҳанинг эркин ривожланишини 
таъминлаш учун тегишли инфратузилма ҳам 
яратилган бўлиши керак. Шу туфайли ушбу ма-
салалар ўта долзарб мавзуга айланиб бормоқда. 
Ҳозирги иқтисодий интеграция жараёнлари 
кескин тус олиб, халқаро рақобат кучайиб бора-
ётган шароитда бирорта мамлакат жаҳон тарақ-
қиётидан ортда қолмаслиги керак. Мамлакати-
миз иқтисодиётида ҳам модернизациялаш ва 
диверсификациялаш жараёнлари кескин ривож-
ланмоқда. 

Айни вақтда диверсификация тушунчаси 
амалиётда кенг қўлланилмоқда. Шу туфайли 
ушбу атаманинг ҳам мазмунига тўхталишни 
мақсадга мувофиқ, деб топдик. Диверсифика-
циянинг луғавий маъносига эътибор қаратади-

ган бўлсак, ушбу атама лотинча сўздан олинган 
бўлиб (“diversus” – “турлича”, “facere” – “қил-
моқ”, “бажармоқ”), кенгайтириш, кўпайтириш 
маъноларини англатади. Мана шу сўздан келиб 
чиқиб, унинг таърифини келтириш мумкин. 
Фикримизча, уни қуйидагича таърифлаш лозим. 

Туристик хизматлар диверсификацияси 
дейилганда туристик бизнес субъектлари фао-
лиятини кенгайтириш, тақдим этиладиган хиз-
матлар турларини кўпайтириш, янги бозорлар-
ни эгаллаш жараёнлари тушунилади. 

Худди шундай, туристик хизматлар экс-
портини диверсификация қилиш хорижий ту-
ристларга кўрсатиладиган хизматлар ассорти-
ментини кенгайтириш маъносини англатади. 
Ушбу таърифларни қуйидагича асослаш мумкин 

Биринчидан, диверсификация дейилганда 
мазкур ҳолатда иқтисодиёт муайян тармоғи 
кўзда тутилаётганлигига эътиборни қаратиш 
лозим. 

Иккинчидан, туристик бизнес субъектла-
ри фаолиятини кенгайтириш масаласи қўйил-
моқда. Бу, айнан, унинг мазмунини ташкил эта-
ди. Чунки диверсификациянинг мақсади ҳам 
кенгайтиришга, кўпайтиришга, хилма-хилликни 
таъминлашга қаратилган. 

Учинчидан, ушбу таърифда тақдим этила-
диган хизматлар турларини кўпайтириш маса-
ласи ўз аксини топган. Чунки ҳар қандай турис-
тик бизнес субъекти ўз фаолиятини кенгайтир-
гач, албатта, хизматлар турлари кўпаяди ёки со-
ни ошади. Мазкур таърифда ушбу жиҳат тўлиқ 
ўз ифодасини топган. 

Тўртинчидан, кўпайтирлган турли хиз-
матларни сотиш учун янги бозорларни эгаллаш 
лозим бўлади. Ушбу жараёнлар ҳам таърифда 
инобатга олинган. 

Олиб борилган тадқиқотларнинг кўрсати-
шича, диверсификациянинг уч хил тури мавжуд: 

1. Жамланма диверсификация; 
2. Горизонтал диверсификация; 
3. Вертикал диверсификация. Бу қуйидаги 

расмда ўз аксини топган (1-расм). 

 
1-расм. Диверсификациялашнинг асосий турлари[10] 

 

Диверсифи-
кациянинг  
турлари 

Жамланма 

Вертикал Горизонтал 
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Юқорида таъкидлаб ўтилганидек, хори-
жий туристларни қабул қилиш билан шуғулла-
ниб келаётган туроператорлик фирмаларига те-
гишли туристик маҳсулотлар таркибини янги-
лаш ёки янги сотув бозорларига кириб боришни 
таъминлаш диверсификацион стратегияни қўл-
лаш амалиётида кўп учрайди. Ушбу стратегик 
чора-тадбирлар, ўз ўрнида, туристик бизнес 
субъектининг бозор улуши кенгайиши ҳамда 
рақобат устунликлари кучайишига олиб келади. 

Уларнинг ҳар бирини алоҳида кўриб чи-
қиш мақсадга мувофиқ. Масалан, жамланма 
диверсификацияни оладиган бўлсак, бу ҳақда 
иқтисодий адабиётларда деярли ёритилмаган. 
Жамланма диверсификация туристик бизнес 
субъектлари фаолиятини кескин ўзгартирмас-
дан олдинги хизматларга ўхшаш янги хизмат 
турларини кўпайтиришдир.  

Горизонтал диверсификация ҳам амалиёт-
да қўлланилиб келинмоқда. Горизонтал дивер-
сификация туристик бизнес субъектлари томо-
нидан хўжалик фаолияти учун ноанъанавий ре-
сурсларни жалб этган ҳолда хизматлар кўрса-
тиш жараёнини кенгайтиришдир. 

Иқтисодиётнинг юксалишида туристик 
бизнес субъектлари фаолияти вертикал дивер-
сификациясининг ўрни ва аҳамияти катта. Вер-
тикал диверсификация туристик бизнес субъек-
тининг янги филиаллари, қўшма ва шўъба кор-
хоналарини очиш, мутлақо янги хизмат турла-
рини тақдим этишни йўлга қўйиш, янги сотув 
бозорларини ўзлаштиришдир.  

Туристик бизнес субъектлари фаолиятида 
диверсификация жараёнларини баҳолаш, ушбу 
жараённи ифодаловчи кўрсаткичлар тизимини 
ишлаб чиқиш, уларни аниқлаш ва таҳлил қилиш 
йўлларини белгилаш лозим. Энг муҳими, ушбу 
масалаларни қандай қилиб иқтисодий таҳлилда 
ёритиш бугунги кунда долзарб вазифалардан 
бирига айланди. Шу жиҳатдан, ҳозирги кунда 
туристик бизнес субъектларида диверсифика-
ция жараёнларининг амалга оширилишини 
баҳолаш ва таҳлил қилиш масаласи иқтисодчи-
лар олдида турган энг муҳим вазифалардан 
биридир. Шу туфайли, ушбу жараённи баҳолаш 
ва таҳлил қилиш усулларини ишлаб чиқиш 
лозим бўлади.  

Бу борада М.Қ.Пардаев, Т.Х.Мамасоатов, 
О.М.Пардаевлар[10] томонидан тавсия қилинган 
ишлаб чиқариш корхоналарига мос кўрсаткич-
ларни туризмга мослаштирилган ҳолда ишлаб 
чиқишни мақсадга мувофиқ, деб топдик. Бунинг 
учун қуйидаги кўрсаткичлардан фойдаланишни 
тавсия қиламиз: 

- туристик бизнес субъектининг умумий 
диверсификация қилинганлик даражаси; 

- хизмат кўрсатиш жараёнларининг ички 
диверсификация қилинганлик даражаси; 

- вертикал диверсификация қилинганлик 
даражаси; 

- горизонтал диверсификация қилинган-
лик даражаси. 

Иқтисодий таҳлил жараёнида ушбу кўр-
саткичларни аниқлаш лозим бўлади. Хизматлар 
экспорти билан фаол шуғулланиб келаётган ту-
ристик бизнес субъектлари менежерлари томо-
нидан илмий-амалий жиҳатдан пухта асослан-
ган бошқарув қарорларини қабул қилиш ҳамда 
уларнинг ижросини самарали назорат қилишда 
бу муҳим ўрин тутади. 

Ўзбекистонда туристик хизматлар экспор-
ти билан шуғулланиб келаётган маҳаллий биз-
нес субъектлари хўжалик фаолиятини рағбат-
лантиришнинг қуйидаги иқтисодий дастаклари 
фаол қўлланилмоқда: 

• солиқ тўловлари масаласидаги енгил-
ликлар; 

• тадбиркорлик субъекти сифатида дав-
лат рўйхатидан ўтказиш жараёнидаги маъму-
рий тартиб-таомилларнинг соддалаштирилган-
лиги; 

• айланма маблағларни тўлдириш учун 
ажратилаётган имтиёзли банк кредитлари; 

• миллий ва халқаро миқёсдаги туристик 
ярмаркаларда имтиёзли экспозиция майдонла-
рининг тақдим этилиши; 

• инвестицион форумлар доирасида ту-
ризм соҳасига оид лойиҳаларга устуворлик бе-
рилиши; 

• юқори сервис даражасига эга меҳмон-
хоналар ва шу каби жойлаштириш воситалари 
фаолиятини йўлга қўйишда давлат субсидия-
ларининг манзилли йўналтирилиши каби ама-
лий чоралар. 

Бундан ташқари, туристик хизматлар экс-
порти билан шуғулланиб келаётган маҳаллий 
бизнес субъектлари халқаро бозорнинг тўла-
қонли иштирокчиси сифатида кучли рақобат 
муҳитида иш кўради. Халқаро туризм бозорида 
талаб ҳажми, таклиф тузилмаси, нарх шаклла-
нишининг ўзига хосликларини инобатга олиш 
ҳам муҳим ҳисобланади. Туристик хизматлар 
экспорти билан шуғулланиб келаётган маҳал-
лий бизнес субъектлари хўжалик фаолиятига 
виза тартиботининг меъёрий-ҳуқуқий асослари, 
давлатнинг фискал ва монетар сиёсати каби 
жиҳатлар ҳам бевосита ўз таъсирини ўтказмай 
қолмайди. 

Шундан келиб чиқиб, туристик хизматлар 
экспорти билан шуғулланиб келаётган маҳал-
лий бизнес субъектлари доирасида маркетинг 
тадқиқотларини тизимли ташкил этиш алоҳида 
диққатни тортувчи жараёндир. Асосли бошқа-
рув қарорларини қабул қилиш, микроиқтисодий 
даражада ривожланишнинг истиқболли йўна-
лишларини танлаб олиш, талаб ўзгаришларини 
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ўрганиш орқали таклиф ҳажмини прогнозлаш 
хорижий туристларни қабул қилиш билан шу-
ғулланиб келаётган туроператорлик фирмала-
рида маркетинг тадқиқотлари жараёни сифатли 
ташкил этилишига бориб тақалади. Профессио-
нал мутахассисларнинг жалб этилганлиги, бар-
ча амалий саъй-ҳаракатларнинг стратегик мис-
сияга йўналтирилганлиги, сарф-харажатлар мо-
лиявий таъминотининг аниқ шакллантирилган-
лиги бунда муваффақият гарови бўлиб хизмат 
қилади. 

Хорижий туристларни қабул қилиш билан 
шуғулланиб келаётган туроператорлик фирма-
лари халқаро бозор конъюнктураси ўзгаришла-
рини мунтазам мониторинг қилиб бориши та-
қозо этилади. Турпакетлар ассортиментини иш-
лаб чиқиш, уларга нарх ўрнатиш, сотув канал-
ларини мақсадга мувофиқ танлаш айни шу мо-
ниторинг натижалари асосида йўлга қўйилади. 
Бирламчи ахборот тўплаш усулларидан экс-
пресс-интервью, фокус-гуруҳлар билан мулоқот, 
танлама кузатув ва эксперимент бозор конъ-
юнктураси мониторингида юқори самарага эри-
шишни таъминлайди. Иккиламчи ахборот тўп-
лашнинг эса туристик порталлар таҳлили, ихти-
сослашган илмий журналлар хулосаларига асос-
ланувчи усуллари сарф-харажатларнинг мақбул 
даражада бўлишига хизмат қилади. 

Хорижий туристларни қабул қилиш билан 
шуғулланиб келаётган туроператорлик фирма-
лари халқаро бозорда нарх категорияси, сифат 
параметрлари ва коммуникация воситалари ор-
қали рақобат курашида иштирок этади. Туропе-
раторлик фирмаси микроиқтисодий субъект си-
фатида, хизматлар мажмуи эса хўжалик фаолия-

ти натижаси сифатида рақобатбардошлик ме-
зонлари талабларига жавоб бериши лозим.  

Халқаро туризм бозорида рақобатбардош-
лик мезонлари сирасига истеъмолчи хоҳиш-
истаклари ва тўлов қобилиятига мос маҳсулот-
ни таклиф қилиш, унга мақбул нарх ўрнатиш ва 
ушбу маҳсулотни потенциал харидорлар ауди-
ториясида тизимли тарғиб қилиш кабиларни 
киритиш ўринли бўлади. Хорижий туристларни 
қабул қилиш билан шуғулланиб келаётган тур-
операторлик фирмаларининг айни мезонлар 
доирасида ташкил этилган тижорат фаолияти 
ижтимоий-иқтисодий самаралар қўлга кирити-
лишини кафолатлайди.  

Маҳаллий туроператорлар хорижий мам-
лакатларнинг импорти таркибини пухта ўрга-
ниб чиқиб, сўнгра улар учун сифат ва нарх бўйи-
ча энг қулай шароитларни таклиф этмоқда. 
Айни йўналишдаги долзарб вазифа эса мамла-
катимизда туристик хизматлар экспорти ҳаж-
мини ошириш юзасидан таъсирчан чоралар кў-
ришдан иборат. Бошқача айтганда, туристик 
хизматлар экспортини рағбатлантиришнинг 
ташкилий-иқтисодий механизмларини тако-
миллаштириш давр талаби сифатида юзага чиқ-
моқда. Ўз навбатида, туристик хизматлар экс-
порти ҳажмини оширишга бир нечта сифат кўр-
саткичлари фаол таъсир этишини инобатга 
олиш лозим (2-расм). 

Бир сўз билан айтганда, туристик хизмат-
лар экспорти давлатлар миллий даромади 
шаклланишида муҳим манбалардан бири сана-
лади. Шундай экан, туристик хизматлар экспор-
тини чуқур тадқиқ этиш бу борада ечимини ку-
таётган масалаларга илмий асосланган тартиб-
да жавоб топишга олиб келади. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

2-расм. Туристик хизматлар экспортига таъсир этувчи асосий кўрсаткичлар 
Манба: Муаллиф тадқиқотлари асосида ишлаб чиқилган. 

 
Хулоса ва таклифлар. Мухтасар қилиб 

айтганда, туристик хизматлар экспортида иқти-
содий ўсишга эришишда қуйидаги чора-тадбир-
лар кетма-кетлигига бирламчи аҳамият қара-
тиш зарур: 

►ташқи бозорлар таркибини ўрганиш; 

►мақсадли бозорларни ўзлаштиришнинг 
аниқ стратегиясини белгилаш; 

►хизматлар истеъмоли учун мақбул ша-
роитни вужудга келтириш; 

 

Туристик хизматлар 
экспортига таъсир этувчи 

кўрсаткичлар 

 

Малакали ходимнинг хизмат 
кўрсатиши 

 

Кутиладиган нафга эришиш 
кафолати 

 

Истеъмолчига энг юқори 
даражадаги қулайлик муҳити 
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►хизмат кўрсатиш соҳаси корхоналарига 
инновацияларни жорий этиш концепциясини 
ишлаб чиқиш; 

►бренд ва ребрендинг бошқарувининг 
маркетинг жиҳатларини аниқлаштириш; 

►хизмат кўрсатиш соҳаси корхоналари 
бизнес юритиш амалиётини кенгайтириб бо-
ришнинг доимий таҳлилини йўлга қўйиш. 

Туристик хизматлар экспорти давлат бюд-
жети даромадлар базасини тўлдиришнинг қў-
шимча манбаларини ишга солиш имконини 
беради. Маҳаллий аҳоли турмуш даражасини 
юксалтириш, инсон капитали рақобатбардош-
лигига эришиш, меҳнат бозорида малакали му-
тахассисларга талабни рағбатлантириш ҳам ту-
ристик хизматлар экспортини босқичма-босқич 
кўпайтиришга бевосита боғлиқ. 
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Аннотация: В статье рассматривается бренд как один из факторов, обеспечивающих конкурентоспособ-

ность страны. Кроме того, представлены теоретические основы и научные обоснования бренда. Также 
рассматриваются трактовки и подходы к определению понятия и сущности «бренд». Приведены характеристики 
нескольких мировых брендов. 
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