DEMOGRAFIYA VA MEHNAT IQTISODIYOTI

3. 4eKKa KUILJIOKJapAa TaAOUuPKOPJIUK
daonusTUra UMTHUESNAP KYJIall;

4. yeKKa KUILJIOKJapJa axOJUHUHT sIIan
HIapOUTJIAPUIAH KeJU6 YUKUO COJTMK UMTHES Ia-
PUHU GepHuIl;

5. Kacéra VKMTHII Ba KaHWTa TalépJsioB
KypCJapUHU TALIKWJI STHUII;

6. 0JIMC KUIIJIOK >KOWJIapura Keyub Mex-
HaT GAOJUATHHHU aMaJ/ira Ol paéTraH UiIduaap-
ra TOIAéTraH JapoMaZUuZaH COJUK UMTUE3IapU-
HU Gepull;

7. XyAyAJapHUHT reorpaduK KOHUIaIyBU-
JlaH KeJINO YMKHU6 MyHOCH6 XU3MaTJapHHU TYMaH-
Jlap KeCHMH/Ja ¥3apo MHTErpanysCHHHU TaMHH-

Jiall Ba GolIKaIap.

MaH6a ea ghotidasraHusizaH adabuémaap pylxamu:

1. 2022-2026 iiuasapza  myaxcasnawzan  saHeu  YabekucmowHuwe —Tapakkuém — cmpamezuscu
myFpucuda’zu 2022 iiun 28 sneapdazu [1P-60-con Papmonu [kupuw tyau] https://lex.uz/uz/docs/-5841063

2. Bell D. The Winding Passage: Sociological Essays and Journeys. — Routledge, 2019. - 399 p.

3. Galbraith J.K. The culture of contentment. - Princeton University Press, 2017. - 176 p.

4. Bacesnewko H.B, BeHneeposa H.B Posav cgepvl ycaye 6 pazgumuu COBpEMEHHOU IKOHOMUKU.
MescdyHapodHblil JcypHAA NPUKAAOHBIX U hyHOaMeHMaabHbIx uccaedosanuti. Ne2., 2012.

5. Cammapos IILX, “V3bekucmonda Xxusmam Kypcamuwl mapMOKAAPUHU DPUBONCAAHMUPUW 64
camapadopauzuHu owupuw” masycudazu ukmucoduém ganaapu dokmopu (DSc) uamuii dapaxcacuHu oAuw y4yH
é3useaH duccepmayusicu - Camaparkand 2022 tiua

6. Cmum A. HccaedosaHue o npupode u npuvuHax 6ozamcmea Hapodos. M.: Ikcmo, 2009. - 6em.104.

7. Harrison Tina, Estelami Hooman (5 December 2014). The Routledge Companion to Financial Services
Marketing. ISBN 9781134095629.

8. McConnell, Campbell R.; et al. Economics. Principles, Problems and Policies (PDF) (18th ed.). New York:
McGraw-Hill. ISBN 978-0-07-337569-4. Archived from the original (PDF contains full textbook) on 6 October 2016.,
Glossary, p. G-25.

9.  Komuep, ., MapkemuHz mMeHedxHmeHm. FKkc npecc-Kypc. 2-e u3d. / Ilep. ¢ anen. nod ped. boxcyk C. I.
CIl6.: [Tumep, 2006.- 464 c.

10. Ocunos H0.C.— M.: boavwas pocculickasi 3Hyukaonedus, Cekmop akoHomuku. 2004—2017.

11. CoyuaabHo-3KOHOMUYECKUE npobsembl pazsumus omdeabHblx ompacaeli cgpepwul ycaye: C60pHUK
cmameti / Ilod ped. Bockososuu H.A., Moauanoea U.H. — M.: IkoHomuueckuii gpakysomem MIY umenu M. B.
Jlomonocosa, 2017. — 199 c.

12. Myxammedos M.M., MapdoHos Bb.b. Xuamam Kypcamuw coxacuda axoau 6aHdauzu ea dapomadaapu.
Monozpagus. “HHHOBAYUOH puodcAaHUW HAWpuém-mameéaa yiiu”. 2021. 186 6.

13. Y36exucmoHn Pecny6aukacu ITpesudenmu Xy3ypudazu cmamucmuka azeHmau2u MasayMomaapu.

14. CamapxkaHd susr0amu cmamucmuka 6owkapmacu éa Camapkad suaoamu ukmucoouém bowkapmacu
MawsAyMOMAAPU

15. CamapkaHd sus0mu cmamucmuka 60WKapMacu MasaymMomaapu

16. Y36ekucmon Pecny6aukacu Mapkasuii Banku masaymomaapu acocuda Myaiaug momoHuoaH
my3suszaH [kupuw tiyau] https://cbu.uz/oz/credit-organizations/banks/branches/

17. Y36ekucmoH Pecny6aukacu Madanuii Mespoc azeHmAu2u MasayMomAapu acocuda Myastugd

momoHudaH mysuaeaH [kupuw iyau] https://backend.madaniymeros.uz/media/uploads/open-
data/846 04.10.2019 milliy royhat.pdf

BOZORNI TARTIBGA SOLISHNING YANGI PARADIGMASI VA
RAQOBAT

Fayziyeva Dilafruz Shuxratovna
Toshkent davlat igtisodiyot universiteti
Korporativ boshqaruv kafedrasi dots. v.b.

d.) https://doi.org/10.55439/ECED /vo0l25 iss1/al8

Annotatsiya. Ushbu maqolada raqobatning ko'p qirrali iqtisodiy hodisaligi va u bozorning barcha
subyektlari o‘rtasidagi murakkab munosabatlarni ifodalashi ko‘rsatilgan hamda raqobat bozor subyektlari
iqtisodiy manfaatlarining to‘qnashuvidan iborat bo‘lib, ular o‘rtasidagi yuqori foyda va ko‘proq naflilikka ega
bo'lish uchun kurash anglatilgan. Raqobatning moslashtirish vazifasi tarmoqlarda korxona, firmalarning ichki va
tashqi muhit sharoitlariga ratsional tarzda moslashishiga yo‘naltirilgan. Shuningdek, ishlab chiqaruvchilarning
faoliyat ko‘rsatuvchi tadbirkor va mulk egasi sifatida erkin va mustagqil bo ‘lishi raqobatning iqtisodiy asosini tashkil
etishi keng yoritilgan.

Kalit so‘zlar: mehnat unumdorligi, iqtisodiy o‘sish, ish bilan bandlik, qishloq xo‘jaligi mahsulotlari,
raqobatning taqsimlash vazifasi, bozor vositasi, arzon xomashyo, erkin narx.
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A NEW PARADIGM FOR MARKET REGULATION AND COMPETITION

Fayzieva Dilafruz Shukhratovna
Tashkent State University of Economic Departments of
corporate governance Acting associate professor

Abstract. This article shows that competition is a multifaceted economic phenomenon and represents
complex relationships between all market entities. Also, competition is a conflict of economic interests of market
entities, which means a struggle between them to obtain higher profits and greater productivity. The task of
adapting competition is aimed at rational adaptation of enterprises firms to internal and external environmental
conditions in networks. It is also widely explained that the freedom and independence of producers as entrepreneurs

and property owners constitute the economic basis of competition.
Keywords: labor productivity, economic growth, employment, agricultural products, distribution of
competition, market instrument, cheap raw materials, free price.

Kirish. Raqobatning tagsimlash vazifasi
ishlab chiqarilgan ne’'matlar yalpi hajmi (yalpi
ichki mahsulot)ning iste’'molchilar o‘rtasida taq-
simlanishiga bevosita va bilvosita ta’sir o‘tkazadi.

XXI asr, axborot asri globallashuv jarayon-
larining keskinlashuvi, 0z navbatida, IT-texnolo-
giyalari asosidagi dasturlar doirasida ilmiy tadqi-
gotlar, ilmiy ishlanmalar va g‘oyalar natijasida
mamlakat taraqgiyoti uchun zarur bo‘lgan tar-
moq va sohalarda yangi texnika va texnologiyalar
bilan ta’'minlangan ish joylarini yaratish, zamo-
naviy texnika va texnologiyalarni jalb etishga
garatilgan innovatsion boshqaruv tizimini joriy
etish. Mazkur yo‘nalishning ijobiy hal etilishi, oz
navbatida, mehnat resurslari ortiq hamda yer
maydoni kichik hududlar igtisodiyotini rivojlanti-
rish uchun imkoniyatlar yaratadi.

Mehnat unumdorligi ishsizlik muammosini
hal gilishda muhim rol o‘ynaydi, aynan yuqori
mahsuldorlikka ega tarmoqlarda iqtisodiy o‘sish-
ni ta’'minlaydi va shu bilan birga, yangi ish o‘rinla-
rini yaratadi. Bundan tashqari ularning umumiy
ish bilan ta’'minlanishiga ta’siri, iqtisodiy o‘sish
natijasida olinadigan daromadlar hisobiga mo-
liyalashtirilishi mumkin bo‘lgan, ijtimoiy aha-

miyatga ega bo‘lgan kam mahsulot ishlab chiqa-
rishlarni rivojlantirish bilan to‘ldiriladi [1].

Rivojlangan mamlakatlarda mehnat unum-
dorligining o‘sishidan olinadigan qo‘shimcha da-
romadlar korxonalarga istigbolli tarmoqlarda
yuqori qo‘shimcha giymatga ega bo‘lgan faoliyat-
ning yangi turlarini rivojlantirish uchun mablag'’
ajratishga imkon yaratadi. Bundan tashqari, ar-
zon kredit olish imkoniyati nisbatan oson bo‘lgan
korxonalar uchun moliyaviy vositachilarning kam
xarajatlari ishlab chiqarishni kengaytirish va yan-
gi bozorlarni egallash imkoniyatlarini beradi.
Bunday holda, ayrim sanoat tarmoglarida mah-
suldorlikning o'sishi, boshga sohalarda mehnat
unumdorligini oshirish va ish o‘rinlarini yaratish
uchun asos bo‘lib xizmat giladi.

Ish bilan bandlikning kelajagi borgan sari
unumdorligi past bo‘lgan individual xizmatlarni
ko‘rsatish bilan bog‘liq faoliyatga asoslangan bo‘-
ladi. Yuqori malakani talab gilmaydigan xizmatlar
(servis sohasi, kliring, keksalar, bolalar va nogi-
ronlarga g‘amxo‘rlik qilish) saqlanib qoladi,
ammo malakali kadrlarni talab giladigan boshqa
xizmat turlarining ko‘payishi tufayli ularning jis-
moniy shaxslarga ko‘rsatiladigan xizmatlar haj-
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midagi ulushi sezilarli darajada kamayadi. Shun-
day qilib, past mahsuldorlikka ega, ammo ish
bilan ta’'minlashga katta ta’sir ko‘rsatadigan xiz-
matlarni moliyalashtirish to‘g‘risida savol tug'ila-

di. Qo‘shimcha daromad keltiradigan yuqori qo‘-
shimcha giymatga ega bo‘lgan ishlab chigarish
faoliyati rivojlangan taqdirdagina ish bilan band-
lik masalalarini hal qilish mumkin.

Ragqobat Asosiy
magsadlar
Iste’molchi va Ko'progq
] xaridorlar - naflilikka
o‘rtasida erishish
Ishlab Ko‘progq fovda
— chigaruvchiya L olish
sotuvchilar
| o‘rtasida

1-rasm. Raqobat ishtirokchilarining asosiy maqsadlari [14]

Ishlab chiqaruvchilar sarflangan xarajatlar-
ning har bir birligi evaziga ko‘proq foyda olish
magqsadida raqobatlashadilar. Mana shu foyda
orqasidan quvish natijasida ular orasida tovarlar-
ni sotish doiralarini kengaytirish, qulay bozorlar,
arzon xomashyo, energiya va arzon ishchi kuchi
manbalariga erishish uchun kurash boradi. O‘z
navbatida, xaridorlar, ya'ni iste’'molchilar sarfla-
gan har bir so‘m xarajati evaziga ko‘proq naflilik-
ka ega bo'lish uchun kurashadilar, ularning har
biri arzon, sifatli tovar va xizmatlarga ega bo‘lish-
ga harakat qiladi.

Ishlab chigaruvchilarning faoliyat ko‘rsa-
tuvchi tadbirkor va mulk egasi sifatida erkin va
mustaqil bo‘lishi raqobatning iqtisodiy asosini
tashkil etadi. Chunki har bir mulk egasining o‘z
manfaati bo‘lib, ular shu manfaatga erishish
uchun intiladi. Mulk egasining tovar ishlab chiga-
rish va barcha boshqa sohalardagi faoliyati shu
manfaatga bo‘ysundirilgan bo‘ladi. Bu jihatdan
garaganda raqobat erkin iqtisodiy faoliyat qiluv-
chi subyektlar manfaatlarining to‘qnashuvidan
iborat bo'lishini aniq tavsiflaydi. Davlat tomoni-
dan bozorini tartibga solish amaliyotida iqtisodiy
va ma’'muriy usullar asosiy o‘rin egallaydi. Maz-
kur usullardan foydalanish har bir mamlakatda
me’yoriy-huquqiy hujjatlarni ishlab chiqishni ta-
lab etadi. Davlat tomonidan belgilangan tartib va
me’yorlarning bajarilishi ijtimoiy-iqtisodiy va-
ziyatga garab, majburiy yoki tavsiyaviy bo‘lishi
mumkin. Chunki mehnat bozorida o‘zini o‘zi tar-
tibga solishning bozor mexanizmi, hatto, sanoat
bilan baholar va daromadlarda ham talab bilan
taklifning muvozanatini ta'minlay olmaydi.

Adabiyotlar tahlili. O‘zbekiston iqtiso-
diyotini modernizatsiya qilish sharoitida mamla-
katimiz olimlari tomonidan mehnat iqtisodiyoti
va demografiya sohalarida ham bir gator ilmiy
izlanishlar olib borilmoqda. Jumladan, aholining
ish bilan bandligini oshirishning demografik ji-
hatlari, mehnat bozorini tartibga solish, munosib
mehnat sharoitlarini yaratish kabi masalalarning
ilmiy-metodologik asoslari akademik Q.X.Abdu-
rahmanov [3], akademik R.A.Ubaydullayeva [4],
professorlar B.X.Umurzaqov [5], N.Q.Zokirova [6]
G.Q.Abdurahmonova, Sh.R.Xolmo‘minov, A.Kayu-
mov [7], S.Salayev [8], A.Atamirzayev [9],
Z.Y Xudoyberdiyev [10] va boshqgalarning ilmiy
tadqgiqotlarida o‘z aksini topgan.

Milliy iqtisodiyotni tartibga solishda davlat-
ning roli haqidagi nazariya va garashlarga e’tibor
garatsak, A.Smitning [11] “Xalglar boyligining
tabiati va sabablarini tadqiq qilish haqida” (1776-
y.) asarida bozor usullari orqali igtisodiyot o‘z-
o‘zini tartibga solishini ta’kidlagan. A.Smitning
fikricha, xususiy tovar ishlab chiqaruvchilar bo-
zori davlat nazoratidan to‘liq ozod bo'lishi zarur.
Ana shundagina ishlab chigaruvchilar iste’'mol-
chilar talabiga mos ravishda ishlab chiqarishni
tashkil qilish imkoniga ega bo‘ladi. Bunda bozor
vositasida tartibga solish, har ganday chetdan
aralashuvsiz ishlab chiqaruvchilarni butun jami-
yat manfaatlari uchun harakat qilishga majbur
qiladi.

J].M.Keyns “Ish bilan bandlik, foiz va
pulning umumiy nazariyasi” (1936) asarida dav-
lat fiskal va kreditli tartibga solish vositalaridan
foydalanib, yalpi talabni rag‘batlantirishi va aholi
ish bilan bandligini ta’'minlashi zarurligini isbotla-
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gan. XX asrning 80-yillarida AQShda “Amerika-
ning yangi rivojlanish yo‘li: iqtisodiy jihatdan
yangilanish dasturi” nomli yo‘nalish asosida iqti-
sodiyotga davlat aralashuvini kamaytirgan holda
(konservativ konsepsiya asosida) rivojlantirish
va bozor mexanizmlarining ahamiyati oshirildi.

Tadqiqot metodologiyasi. Metodologiya-
da analiz, sintez usullaridan foydalanilgan.

Tahlil va natijalar. Tartibga solishning
ma’'muriy vositalaridan foydalanish usullari:

- iqtisodiyotning ayrim bo‘g‘inlari - trans-
port, aloqa, atom va elektr energetikasi, kommu-
nal xizmat va boshqa sohalarni bevosita boshqa-
rish;

- narxlar va ish haqini “muzlatib” qo‘yish
siyosati;

- ish bilan bandlik xizmati (mehnat birja-
lari);

- faoliyatini tashkil qilish;

- iqtisodiy sohani tartibga solishni ko‘zda
tutuvchi gonunlarni ishlab chiqgish va qabul qilish.

Milliy bozorni yaxlit holda rivojlantirishga
qaratilgan davlat dasturlarida alohida mintaqa-
ning demografik tuzilishi va ishlab chigarish im-
koniyatlarini baholash maqgsadga muvofig, ma-
halliy hokimiyat organlari hukumat darajasida
belgilangan qoidalar asosida islohotlarni olib bo-
rishi va magbul strategiyani ishlab chiqishi lozim;
ikkinchidan, mehnat bozorini barqgaror rivojlanti-
rishning ustuvor shart-sharoitlarini ta’'minlagan
holda davlat tomonidan gishloq xo‘jaligini qo’l-
lab-quvvatlash talab etiladi. Bu siyosatning mag-
sadi gishloq xo%jaligi mahsulotlari ishlab chiqa-
ruvchilar daromadini xalq xo‘jaligi darajasida bo‘-
lishiga erishishdir.

So‘nggi yillarda ozig-ovqat xavfsizligi dara-
jasiga baho berilar ekan, uning chegarasi tig‘iz da-
rajadan ancha yuqorida bo‘lsa-da, lekin zamona-
viy talablar uchun hali yetarli emasligini tan olish
lozim. Bunda bozor fondini shakllantirishning
asosiy manbayi sifatida davlat tomonidan sama-
rali tartibga solish chora-tadbirlari talab etiladi;
ozig-ovgat mahsulotlari importini tartibga solish
masalasi nisbatan murakkab ko‘rinish oladi.

Bu esa bir tomondan, ozig-ovqgat mahsulot-
lari taqchilligini bartaraf etish bilan bog‘liq bo‘lsa,
ikkinchi tomondan, mahalliy ishlab chigaruvchi-
lar manfaatini himoyalash masalasi oqilona tarz-
da hal etilishi bilan bog‘lig; ozig-ovqat mahsulot-
lari yetkazib beruvchi davlatlarning oz hukmini
o‘tkazishga urinishlaridan saqlanish lozim. Ushbu
davlatlar, aynigsa, rivojlanayotgan mamlakatlar
ma’lum ssenariy bo‘yicha harakat qiladi.

Monopoliya sharoitida firma narx ustidan
sezilarli nazoratni amalga oshiradi. Buning sababi
oddiy. U mahsulot (xizmat)ning yagona ishlab
chiqaruvchisi hisoblanadi va demak, taklifning
umumiy hajmi ustidan nazorat giladi.

Monopolistik raqobat o'z ichiga ham mono-
poliya, ham raqobat unsurlarini oladi. Bunda tar-
mogqdagi bir turdagi mahsulotning o‘nlab ishlab
chiqaruvchilari bir-birlari bilan qulay narx hamda
ishlab chiqarish hajmiga erishish borasida raqo-
batlashadilar. Biroq, ayni paytda, har bir ishlab
chigaruvchi oz mahsulotini tabaqalashtirish,
ya'ni shu turdagi boshqa mahsulotlardan qaysi
bir jihati (sifat darajasi, shakli, gadoqlanishi, so-
tish sharoitlari va h.k.) bo‘yicha farqlanish orqali
uning monopol ishlab chigaruvchisiga aylanadi.

o v ,:U F;hu

58,

Tabiiy monopoliyada ishlab chigarish hajmi

Tabiiy monopoliya holati 2-rasmda berilgan.
Unga ko‘ra, LAC va LMC - uzoq muddatli davrdagi
xarajatlar, D - talab, AR, MR - me’yoriy daromad
va MC - me’yoriy xarajatlar. Monopolist narxni
P; o‘rnatib, Q1 hajmda ishlab chigaradi. Bu holat-
da LMC va MR teng bo‘ladi. Monopolist foydasi

&9 Q

2-rasm. Tabiiy monopoliya [12]

esa CP1AB to‘rtburchak yuziga teng bo‘ladi. Lekin
Q1 hajmda chiqarilayotgan mahsulotlar jamiyat
uchun kam, Pinarx esa juda baland. Grafikdan
ko‘rishimiz mumkinki, jamiyat uchun eng optimal
narx va hajm monopolist ishlab chigarmaydigan
Pz va Qzdir. Shuning uchun boshqaruvchi organ
narxni P3 = LMC(Q3) = AR(Q3) da o‘rnatish ke-
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rak. Muammo shundaki, bunday narx monopolist
ishlab chiqgarishini qoplamaydi va o‘rtacha xara-
jatlardan kamroq bo‘ladi

Tabiiy monopoliya - korxonaning texnologik
xususiyatlari sababli mahsulotga bo‘lgan talabni
gondirish ragobat mavjud bo‘lmagan sharoitda
samaraliroq amalga oshiriluvchi tovar bozorining
holatidir. Bunday samaradorlik ishlab chigarish
hajmining ko‘payib borishi bilan tovar birligiga
to‘g'ri keluvchi xo‘jalik xarajatlarining ahamiyatli
darajada pasayib ketishida namoyon bo‘ladi. Shu
bilan birga, tabiiy monopoliya subyektlari tomo-
nidan ishlab chiqarilgan mahsulotlar iste’'molini
boshqa turdagi mahsulotlar bilan almashtirib
bo‘lmaydi.

Bozor iqtisodiyoti sharoitida narxning quyi-
dagi turlari mavjud:

1. Demping narx.

2. Nufuzli narx.

3. Milliy narx.

4. Arzonlashtirilgan narx.

5.Jahon narxi.

6. Yashirin narx.

7. Erkin narx.

8. Standart narx.

9. Kontrakt (ulgurji) narx.

10. Chakana narx.

11. O‘zgaruvchan narx.

12. Limit narx.

13. Muvozanat narx.

Bozor narxining asosiy xususiyatlari ularning
doimo o‘zgarib turish qobiliyatidir. Narxlar hech
gachon sababsiz o‘zgarmaydi. Yuqori narxlar esa
yuqori sifatli, yangi iste’'mol qobiliyatiga ega bo‘l-
gan tovarlarga o‘rnatiladi. Narx darajasiga tovar-
ning raqobatbardoshligi va bozordagi o‘rni bog'-
ligdir (3-rasm).

Asosiy guruhlarning yvanvar ovida gavd etilgan
infilvatsiva darajasiga ta’siri, foiz darajasida
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3-rasm. Mahsulotlarning inflatsiya darajasiga ta’siri[13]

Narx belgilash maqgsadlari: bozor ulushini
ko‘paytirish, gisqa vaqt ichida eng kop foyda
olish, yuqori foyda normasini uzoq muddat saq-
lab golishdan iborat. Birlamchi narxni aniglashga
vaqt bo‘yicha narx darajasini aniq hisoblash ta’sir
giladi. Bu hisoblash bozor segmenti, tovarning
yashash davri, talab va taklifning potensial miq-
doriga bog'liq bo‘ladi. Marketingda tovar siyosati
ijtimoiy tovar ishlab chigarishning barcha bos-
gichlari, yangi ishlab chiqarish, tagsimlash, alma-
shuv va iste’'molchining o‘ziga xos xususiyatlarini
hisobga olgan holda yuritiladi. Narx bajaradigan
ba’zi bir vazifalarni ko‘rib o‘tamiz: avvalo, narxlar
ishlab chiqarish va iste’'moldagi o‘zgarishlardan
xabar beradi. Narxlar faqat iste’'moldagina emas,
balki ishlab chiqarishdagi o‘zgarishlardan ham
darak beradi.

Xulosa va takliflar. Milliy bozorni yaxlit
holda rivojlantirishga qaratilgan davlat dastur-
larida alohida mintaganing demografik tuzilishi
va ishlab chiqarish imkoniyatlarini baholash
magqgsadga muvofiq mahalliy hokimiyat organlari
hukumat darajasida belgilangan qoidalar asosida
islohotlarni olib borishi va maqgbul strategiyani
ishlab chiqishi lozim; ikkinchidan, mehnat bozori-
ni barqgaror rivojlantirishning ustuvor shart-sha-
roitlarini ta’minlagan holda davlat tomonidan
gishloq xo‘jaligini qo‘llab-quvvatlash talab etiladi.
Bu siyosatning maqgsadi - qishloq xo‘jaligi mah-
sulotlari ishlab chiqaruvchilar daromadini xalq
x0'jaligi darajasida bo‘lishiga erishishdir.

So‘nggi yillarda ozig-ovqat xavfsizligi dara-
jasiga baho berilar ekan, uning chegarasi tig‘iz da-
rajadan ancha yuqorida bo‘lsa-da, lekin zamona-
viy talablar uchun hali yetarli emasligini tan olish

Iqtisodiyot va ta'lim / 2024-yil 1-son

134



DEMOGRAFIYA VA MEHNAT IQTISODIYOTI

lozim. Bunda bozor fondini shakllantirishning
asosiy manbayi sifatida davlat tomonidan sama-
rali tartibga solish chora-tadbirlari talab etiladi;
ozig-ovgat mahsulotlari importini tartibga solish
masalasi nisbatan murakkab ko‘rinish oladi.

Bu esa bir tomondan, oziq-ovqat mahsulot-
lari taqchilligini bartaraf etish bilan bog‘liq bo‘lsa,
ikkinchi tomondan, mahalliy ishlab chigaruvchi-
lar manfaatini himoyalash masalasi oqilona tarz-

da hal etilishi bilan bog‘lig; ozig-ovqat mahsulot-
lari yetkazib beruvchi davlatlarning oz hukmini
o‘tkazishga urinishlaridan saqglanish lozim. Ushbu
davlatlar, aynigsa, rivojlanayotgan mamlakatlar
ma’lum ssenariy bo‘yicha harakat giladi.

Sof monopoliyada tarmoq bitta firmadan
iborat bo‘lishi sababli u mavjud mahsulot (xiz-
mat)ning yagona ishlab chiqaruvchisi hisoblanadi
va yakka hukmronlik shakllanadi.
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O‘ZBEKISTONDA TASHQI MEHNAT MIGRATSIYASINI TARTIBGA
SOLISHDA ICHKI MIGRATSIYANI MAQSADLI TASHKIL ETISH

Bolqgiboyeva Ug‘iloy Bolqiboy qizi
Toshkent davlat igtisodiyot universiteti
huzuridagi “O’zbekiston iqtisodiyotini
rivojlantirishning ilmiy asoslari va

muammolari” ilmiy-tadqiqot markazi doktoranti

Annotatsiya. Ushbu maqolada O‘zbekiston Respublikasi hududida tashqi mehnat migratsiyasining yuzaga
kelishining asosiy sabablari va tashqi mehnat migratsiyasi bilan boglig muammolar, shuningdek, ichki migratsiyani
tartibga solish magsadida bir qator xulosa va takliflar berilgan. bu holat. Aholini ish bilan ta’'minlash, turmush
tarzini yaxshilash, qulayliklar yaratishga qaratilgan umumiy jihatlar bo‘yicha boshqa mulohazalar ham keltirilgan.

Kalit so'zlar: tashqi migratsiya, ichki migratsiya, ishsizlik, mehnat muhojirlari, mehnat migratsiyasi

agentligi, bandlik.
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