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Xysioca Ba takauduiap. PeHTabemnuk Kyp-
CaTKUYJIapU JapakaCUHU Tax/IMJ KUJIUIL KOPXOHa-
Jlap MOJIMSIBUM X0JIaTH 6apKapopJIUTd Tax/IUJId-
HUHT acOCUH OOCKUYJIapUiaH 6UpH 6116, y xaMmMa
BaKT KOpPXOHa paxbapH, ayAUTOpJIap Ba TaxJIUJI4U-
Jlap 9bTHOOp Mapkasuja 6yaviu Jjo3uM. Taxjauia
HaTWXKajJapu IWIYHU KYpcaTaAUuKH, aKIUSIJ0PIUK
KOMIAHUACHAA pPeHTabe/JIMK KypcaTKA4JapHu Ja-
pakaCHHU OIUMPUILIHUHT NYKU UMKOHUSATJIApU MaB-
XKy 61106, BUPUHYY HAaB6ATAQA, KYPCATKUUJIAPHUHT
TAapKUOUN TY3WJUIIUHU SIXIIUAAIl Kepak. Taxjauia
00'bEKTU OGOIIKAPYB MabMypUSTH peHTAOEJIUK
KYpCcaTKUWIapy AapakacuHU OLIMpPUII 6yir4a Ke-
pakJy TaAOUpPJapHU aMa/ra OMIMPHUIIN JO3UM XU-
cobJsiaHagy. 3epo, 6u3HecAary xoJ1aT Ba yHUHT KeJl-
TyCUJlaTd PUBOKUHU NPOTrHo3Jal 3acugad MXXC
acocyia KUECUM Tax/IMJ XaM aMajira OUIUPUIHUIIN
kepak. llly 6unaH 6upra, 6GU3HECUHU PECTPYKTYPHU-
3aUMs  KWJIHLIJA, MOJIMSABUM COFJIOMJIALITUPHUIL,
MOJIUSIBUM MOJIe/Ib Ty3UIL/A XaM PeHTabesI/TUK KYp-
CATKUYWJIAPU TaxXJIUIU HaTHXKaJapu MyXUM XUCO6-
JlaHaJU.

KopxoHanapza peHTabe/sIMK KypcaTKA4Ja-
PY AapakKaCcMHU OLIMPHULI 6YiMYya KyHujaard ama-
JIUA TaBCHUSJIApDHU GEpHUIl MYMKHH: UILIa6 YUKa-
PHUIIHU MOJIEPHU3AlUsl, PEKOHCTPYKIIUSA, TUBEPCH-
duKanus KWW Ba MHHOBALUS TEXHOJIOTHUSJIApHU-
HU KaNb KUIHLI; GUpP CYMJIMK MaxXCyJOT Y4yH KU-
JIMHAZIUTaH >KaMU XapaXKaTJIapHU KUCKAPTHUPHIIL;
HIJ1ab YUKApHULI pecypcaapujad camapasiu ¢oiaa-
JIaHUII HATHKAacura Kypa MaxcyJoT GOHJ CUFUMH,
MaTepuaj CUFUMHHU HacauTUpUIL. AKIUSIJOPJIUK
KOMITAaHUSICH 60IIKAPYB MAbMYPUSITH OMUJLJIM TaX-
JIJI HATHXKACH/Ia aHUKJIAHTaH WIKU UMKOHUSTJ/IAp-
JaH TYJUK polaJaHUIIY, YIapHH aMaJuéTra ca-
dapbap KuJMIIM J103UM. bepuiaraHn peHTabe/JIMK
KYpPCaTKUUJIAPUHY TaXJIWJI KWJIHLI yCyJIaph aMa-
JIMETJA KOPUH KWJIMHCA, KOPXOHAJAPHUHT PaKO-
6aTOapIOUIJIUTY, PEHTAOE/JIMTH Ba MOJIHMSBUH
X0JIaTU 6APKAPOPJIMIUHU TabMHHJIALI, MOJIUSIBUI
Ba WKTUCOJUU CAJIOXUATHHU OIIUPULI HMKOHHU
oyaam.
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BUXGALTERIYA TIZIMIDA NOMODDIY AKTIVLARNI ADOLATLI

BAHOLASH
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investitsiyalar kafedrasi katta o‘qituvchisi

Annotatsiya. Maqolada nomoddiy aktivlarni baholashning dolzarb muammolari muhokama qilinadi. Nomoddiy
aktivlarni baholashda umumiy yondashuvdan foydalanishning mumkin emasligi asoslab berilgan, shuning uchun nomoddiy
aktivlarni adolatli baholash xususiyatlari atroflicha tahlil qilinib, xorijiy tajriba organilgan. Olingan natijalarga asoslanib,
muallifning nomoddiy aktivlarni adolatli baholash ketma-ketligi to‘grisidagi qarashlari taklif etiladi.

Kalit so‘zlar: nomoddiy aktivlar, baholash, qgiymat, algoritm, buxgalteriya hisobi.
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FAIR VALUATION OF INTANGIBLE ASSETS IN THE ACCOUNTING SYSTEM
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Annotation. The article deals with topical issues valuation of intangible assets. It substantiates the inability to use a
common approach to the evaluation of IA, and therefore, a detailed analysis of the peculiarities of the fair valuation of IA and
studied foreign experience. Guided by the results there is obtained suggested the author's vision of a fair assessment of the

sequence IA.

Keywords: intangible assets, estimate the cost, the algorithm records.

Kirish. Jahon sivilizatsiyasi rivojlanishining
hozirgi bosqichi industrial jamiyatidan axborot ja-
miyatiga o‘tish sifatida belgilanadi, uning xarakterli
xususiyati iqtisodiy rivojlanishning innovatsion
paradigmasini shakllantirishdir. Ushbu o‘zgarishlar
bilim va fanning bevosita ishlab chigarish kuchiga
aylanishini taqozo etadi, buning natijasida ishlab
chiqarish omili sifatida nomoddiy aktivlar asta-sekin
moddiy mehnat vositalariga nisbatan muhimroq
bo‘lib bormoqda [1].

Korxonalarning xo‘jalik faoliyati va buxgalte-
riya hisobi hujjatlari tahlili shuni ko‘rsatadiki, rahba-
riyat bozor iqtisodiyoti sharoitida intellektual mulk
obyektlarining raqobatbardosh mahsulotlarni ishlab
chiqarish va sotish jarayoniga qo‘shadigan hissasi-
ning ahamiyatini to‘liq tushunmaydi. Ushbu holatlar
nomoddiy aktivlarni baholashga, ayniqsa, ularning
adolatli giymatiga va korxonaning buxgalteriya hiso-
bi tizimida to‘g'ri ko‘rsatilishiga gizigishni kuchay-
tiradi.

Nomoddiy aktivlarning qiymatini ishonchli
aniqglash katta ahamiyatga ega, ammo baholash usul-
larini tanlash, nomoddiy aktivlarning boshlang‘ich
giymatini tashkil etuvchi xarajatlarni aniglash va
bozorda mutlaqo bir xil aktivlarning yo‘qligi bilan
bog‘lig bir gator muammoli masalalarni keltirib chi-
garadi. Shunday qilib, ushbu holatlar korxonaning
buxgalteriya hisobi tizimida nomoddiy aktivlarni
adolatli baholash usullarini tahlil gilishga bag‘ishlan-
gan tadqiqot mavzusining dolzarbligini ko‘rsatadi.

Adabiyotlar tahlili. Nomoddiy aktivlarni ba-
holash va hisobga olish masalalari ko‘plab mahalliy
va xorijiy iqtisodchilar, jumladan S.Golov, F.Efimov,
V.Sopko, N.Generalov, A.Milyukov va boshqgalarning
ishlarida yoritilgan.

Nomoddiy aktivlarni baholashning nazariy ta-
moyillari va joriy amaliyotini o‘rganish bir qator hal
etilmagan muammolarni aniglash imkonini berdi.

Eng avvalo, giymatga yo‘naltirilgan konsep-
siyani shakllantirishning nazariy asosini tashkil
etadigan qiymat tushunchasini aniglashtirish lozim.
Qiymat kategoriya sifatida jahonning yetakchi
iqtisodchilari: U.Petit, A.Smit, D.Rikardo, T.Maltus,
J.S.Mill, K.Marks, A.Marshall va boshqgalarning diqqat
markazida bo‘lib kelgan. Ularning barchasi bu mu-
rakkab va garama-qarshi tushunchaning mohiyatini
tushunishga harakat qildilar. 17-19-asrlarda “qiy-
mat” tushunchasini aniqlashning asosiy nazariyalari
va yondashuvlari ishlab chiqildi.

Birinchi yondashuv K.Marksning qiymatning
mehnat nazariyasi doirasida shakllangan. U giymat-
ni “mahsulot ishlab chigarish uchun ijtimoiy zarur
mehnat xarajatlari yig‘indisi” deb ta'riflaydi [2].
Marks giymatning kelib chiqishi ishlab chiqarish va
savdo (yoki ayirboshlash) jarayonlarida yotadi, deb
ta’kidlaydi. Bundan tashqgari ushbu giymat jamiyat
tomonidan to‘liq tan olinishi uchun muayyan mahsu-
lotni ishlab chiqarish xarajatlari ijtimoiy zarur deb
hisoblangan xarajatlardan yuqori bo‘lmasligi kerak.

Ikkinchi yondashuv tarafdorlari - marjinalizm
nazariyasi asoschilari L.Valras, G.Gossen, V.S.Jevons,
K.Menger va boshqalar fikricha, “mahsulotning qiy-
mati uning chegaraviy foydaliligi va noyobligi bilan
belgilanadi” [3]. Cheklangan foydalilikning kamayi-
shi qonuniga ko‘ra, iste’'mol qgilinadigan tovar miq-
dori ortib borishi bilan tovarning har bir qo‘shimcha
birligidan olinadigan marjinal yoki qo‘shimcha foy-
dalilik kamayadi, ya’ni uning qiymati ham kamayadi.
Ular, shuningdek, har bir xaridor to‘lashga tayyor
bo‘lgan subyektiv qiymatni va bozorda shakllanadi-
gan obyektiv qiymatni ajratib ko‘rsatishdi.
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Neoklassiklar A. Marshall va boshqalar tomo-
nidan ishlab chiqilgan uchinchi yondashuv “qiymatni
muvozanat, chegaraviy foydalilik va marjinal xara-
jatlar muvozanati” deb belgilaydi. Ushbu yondashuv,
nihoyat, talab va taklif muvozanati ta’sirida aniqla-
nadigan qiymatni obyektiv deb belgiladi. Mualliflar-
ning ta’kidlashicha, iste’'molchi to‘lashga tayyor bo‘l-
gan narx mahsulotning marjinal foydaliligiga qarab
belgilanadi. Bu narx taklifga ta’sir ko‘rsatadigan ta-
labni belgilaydi va bu, 0z navbatida, mumkin bo‘lgan
maksimal ishlab chigarish xarajatlari va narxini
belgilaydi.

20-asrda korporativ moliya nazariyasi katta
rivojlanishga erishdji, ular bilan qiymatni aniqlash va
baholash sohasidagi nazariyalar bog'liq edi.

Ushbu nazariya investitsiyalarni kelajakda
ular ishlab chiqarishi mumkin bo‘lgan pul oqimlari
nuqtayi nazaridan ko‘rib chigadi. Bu kelajakdagi bar-
cha pul ogimlarining diskontlangan giymati inves-
titsiyaning ichki giymatini belgilaydi. Ushbu bayo-
notga asoslanib, korporativ moliya nazariyasi taraf-
dorlari A.Damodaran, R.Braley, S.Myers va boshqalar
biznes qiymatini “kompaniyaning barcha aktivlari
(investitsiya gilingan kapital) tomonidan yaratilgan
foydalilik giymati (kelajakda kutilayotgan sof oqim-
lar ko‘rinishida)” deb tushunishadi.

Brend giymatini moliyaviy baholash esa mo-
liyaviy hisob balansida keltirilgan qonun-qoidalar
asosida olib borilgan. Balansda keltirilgan son mod-
diy aktiv sifatida brendga ega bo‘lsa ham, lekin iste’-
molchilar uning bahosi yuqori yoki aksi uning past-
ligini inobatga olish kerakligi to‘g‘risida olimlardan
Barvays (1999-y.) va Oldroyd (1994-y., 1998-y.) 0z
fikrlarini olg‘a suradilar va gudvill va nomoddiy aktiv
orasidagi fargni Tollington (1989-y.) muhokama
giladi. 1993-yilda Simon va Sulivan brend giymatini
baholashda bozorning atributlari jihatidan ko‘rib
chigadi. Tijorat bo‘yicha bahsni Perrier 1997-yilda,
“Interbrand” kompaniyasi, “Financial World”,
“Brand Finance Limited” jurnallari dunyo bo‘yicha
brend kompaniyalarning kapitalini baholab, oz rey-
tinglari natijasini har yili chop etib chigaradi va
bunday reyting biznes muhitda brendlarni baholash
muhimligini ta’kidlaydi [4].

Xarajatlarga asoslangan yondashuvda kompa-
niya brend darajasiga erishishida sarflagan barcha
xarajatlar yig‘indisini tashkil etadi. Bunday yonda-
shuvda Aaker (1991-y.) va Keller (1998-y.) brend-
ning bozor giymatiga ko‘ra umuman teng kelmasli-
gini fikrlaydilar. Ya'ni kapitallashgan brend xarajat-
lari yoki bozor narxidan ancha past yoki noto‘g‘ri
boshqarilgan va ijro etilgan brend strategiyalaridan
yig‘ilgan kapitallashgan brend narxi bozor narxidan
ancha pastligi ham ifoda etilishi bilan isbotlab
beriladi [5].

Ochiq bozorga asoslangan yondashuvda
brend bozorga qancha narxga sotib olinishiga tayyor
ekanligi ko‘rsatib berilishi kerak. Reyli va Shveyz fik-

riga ko‘ra, bunda xaridorning eng yuqori beradigan
narxi va sotuvchining eng yuqori beradigan narxi
bilan mos tushishi kerak (1999-y.). Ammo Barvayzni
(1999-y.) bunday oldi-sotdi bajarilishi uchun brend
kapitali narxini chigarishda unga aynan mos bo‘lgan
mugqobil mavjud bo‘lishi va ular ham bozorda o‘z qiy-
matlarini belgilangan holda taklif etishi kerakligini
ta’kidlaydi [6].

Kravis va Gelding iqtisodiy yoki daromad olish
magsadiga asoslangan yondashuvda brenddan kela-
jakda daromad olish manbayi sifatida qaraladi,
ammo buning uchun hozirgi giymatni aniglash uslu-
bi zarurligini [7] (1999-y.) ta’kidladilar.

Shunday qilib, yuqoridagilarni hisobga olgan
holda, magolaning maqgsadi nomoddiy aktivlarni
adolatli baholash xususiyatlarini o‘rganish va ushbu
metodologiyani rivojlantirishning istigbolli yo‘llarini
aniqlashdir.

Tadqgiqot metodologiyasi. Mazkur mavzuni
yoritishda tahlil, induksiya, deduksiya, korrelyatsiya,
tizimli va kompleksli yondashuv usullaridan foydala-
nildi.

Tahlil va natijalar. Ma'lumki, nomoddiy
aktivlarning balansda aks ettirilgan qiymati ularning
haqiqiy qiymatiga mos kelmasligi mumkin. Shuning
uchun ehtiyotkorlik tamoyiliga muvofig, buxgalte-
riya hisobi majburiyatlari va xarajatlarini past, kor-
xonaning aktivlari va daromadlarini yuqori baho-
lashga yo‘l qo‘ymaydigan baholash usullaridan foy-
dalanish kerak [8]. Bundan kelib chigqan holda, agar
nomoddiy aktivlar hisobga olinadigan giymati ular-
ning haqiqiy qiymatidan farq qilsa, bunday aktiv-
larning giymatini ularning adolatli giymatiga mos-
lashtirish kerak.

Xalgaro va milliy standartlarda belgilangan
adolatli giymatga yondashuvlarni umumlashtirib,
biz quyidagi xususiyatlarni ajratib ko‘rsatishimiz
mumkin (1-jadval).

Ushbu xususiyatlar barcha nomoddiy aktivlar-
ni baholashda umumiy yondashuvdan foydalanishni
imkonsiz giladi, chunki:

+ nomoddiy aktivlarning alohida turlari
o‘rtasida sezilarli farglar mavjudligi;

+ nomoddiy aktivlarning har xil turlari bo’-
yicha bir xil miqdordagi ma’lumotlar mavjud emas;

4+ nomoddiy aktivlarning ayrim turlari vaqt
o‘tishi bilan oz qiymatini o‘zgartirishga qodir, ya’'ni
ularning qiymati ularni yaratish uchun sarflangan
xarajatlarga bog'liq emas.

Korxonaning barcha nomoddiy aktivlarini ba-
holashga umumiy yondashuvni qo‘llashning mum-
kin emasligi nomoddiy aktivlarning buxgalteriya
obyekti sifatida mohiyatini hamda buxgalteriya hiso-
bi sohasidagi mahalliy va xorijiy olimlarning mavjud
ishlanmalarini hisobga oladigan tabaqalashtirilgan
usulni ishlab chiqish zarurligini keltirib chiqaradi.
Jahon amaliyotida bu usul adolatli baholashdir.
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1-jadval

Adolatli giymat xususiyatlari

Xususiyat

Tomonlarning
manfaatlari

Tavsif

Xaridor aktivni 0z xohishi bilan sotib olishni xohlaydi va bozor narxidan ortiq to‘lamaydi.
Sotuvchi ham majburlash ostida harakat gilmaydi va bozor sharoitida mumkin bo‘lgan

optimal narxga erishishga harakat qiladi.

Tomonlarning
mustaqilligi
Tomonlarning
xabardorligi

Joriy baholash sanasi
oshirilishi kerak.

Fikrimizga ko‘ra, ma’lum bir korxona uchun
nomoddiy aktivlarni adolatli baholash metodolo-
giyasini shakllantirish uch bosqichni o‘z ichiga oladi.

Birinchi bosqich. Metodologiyaning asosini
tashkil etuvchi tamoyillarni aniglash.

1. Metodologiya juda murakkab bo‘lmasligi
kerak, chunki nomoddiy aktivlarni baholash uchun
asos bo‘lishi mumkin bo‘lgan ma’lumotlar boshqa
turdagi aktivlarni baholash holatlariga qaraganda
ancha noaniqroqdir.

2. Metodika kiruvchi ma’lumotlarning kam-
chiliklarini qoplash uchun yetarlicha haqiqiy bo‘lishi
kerak.

3. Nomoddiy aktivlar xususiyatiga ko'ra,
moddiy aktivlarni baholashdan farqgli o‘laroq, tahlil
jarayonida anchagina ko‘proq taxminlar qo‘yishga
to‘g'ri keladi. Shunga ko‘ra, yakuniy baho, ko‘proq
darajada, taxminiy, ya’'ni intervalli bo‘ladi.

4. Nomoddiy aktivlarning foydali xizmat qi-
lish muddati, odatda, cheksiz va uzoqdir, bu esa ular-
ni baholashda bevosita kapitallashtirish usulidan
foydalanish imkonini beradi va zarur qiladi.

5. Agarnomoddiy aktivlarning xususiyatlari-
ni hisobga olgan holda ularni baholashda daromad-
lilik yondashuvidan foydalansak, u holda kelajakdagi
sof daromad ko‘rsatkichi sifatida pul ogimlaridan
foydalanish shart emas. Ushbu hisob-kitoblar uchun
siz kelajakdagi daromadning prognozli giymatlari-
dan ham foydalanishingiz mumkin, garchi ular qonu-

Tomonlar teng huqugqlarga ega va bir-biri bilan bozordan tashqari narxga olib keladigan
hech qanday alogaga ega emas.

Tomonlar obyektni uning xususiyatlari va foydalanish imkoniyatlari to‘g‘risida baholash
uchun barcha zarur ma’lumotlarga ega bo‘lishi kerak.

Tranzaksiya o‘tmishdagi baholash asosida emas, balki joriy baholash asosida amalga

niy ravishda boshqarilishi mumkin bo‘lgan korxona-
ning buxgalteriya tizimiga bog‘liq bo‘lsa ham.

6. Nomoddiy aktivlarni baholashda noanig-
lik darajasi qanchalik yuqori bo‘lsa, baholash obyekt-
larni tijoratlashtirish natijasida olingan sof daro-
madning joriy gqiymatini hisoblash uchun foydalani-
ladigan diskont stavkasining eng to‘gri giymatini
belgilashga harakat qilish kerak.

Ikkinchi bosqich. Nomoddiy aktivlarni ado-
latli baholash bo‘yicha xalgaro tajribani o‘rganish.
Shunday qilib, 13-sonli Xalgaro moliyaviy hisobot
standartiga muvofiq, nomoddiy aktivlarni adolatli
giymatda baholash uchun 4 bosqichni ajratish mum-
kin.

Birinchi bosqichda baholash sanasi aniglanadi
va foydalanishga topshirilgan sanani aks ettiruvchi
nomoddiy aktivlar ro‘yxati shakllantiriladi.

Ikkinchi bosqich nomoddiy aktivlarni baho-
lash sabablarini asoslashni o'z ichiga oladi. 13-sonli
Xalgaro moliyaviy hisobot standarti nomoddiy aktiv-
lardan eng yaxshi va eng samarali foydalanish kon-
sepsiyasini taklif giladi.

Nomoddiy aktivlarning adolatli qiymatini
aniqglashning uchinchi bosqichida bozor tahlili o‘tka-
ziladi va o‘xshash aktivlarning bozor giymati bo'yi-
cha axborot bazasi shakllantiriladi. Korxona ma’lum
bir bozor bo‘yicha ma’lumotni iyerarxiyaga muvofiq
nomoddiy aktivlarning adolatli giymatini baholash-
da foydalanish uchun to‘playdi (1-rasm).

Obyektning bozor narxi

£

mark — to - market

Analog obyektning
modifikatsiyalangan bozor narxi

7

Aniglash modellari asosida
belgilangan bozor narxi

}mark — to - model

T Xalgaro moliyaviy hisobot standarti bo‘yicha foydalanish ustunligi

l Amaliyotda foydalanish chastotasi

1-rasm. Xalqaro moliyaviy hisobot standartiga muvofiq nomoddiy aktivlarning
adolatli narxini aniqlash iyerarxiyasi
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Nomoddiy aktivlarning adolatli giymatini
baholashning to‘rtinchi bosqichida uni aniqlash
uchun yondashuvlar tanlanadi. Bundan tashqari 13-
sonli Xalqaro moliyaviy hisobot standarti uchta
yo‘lni taklif qiladi: bozor, daromad va xarajat, ular
orasidan tadbirkorlik subyekti gaysi birini qo‘llash
yaxshiroq ekanligini 0‘zi tanlashi kerak. Shuningdek,
u mustagqil ravishda bir yoki bir nechta yondashuv-
dan foydalanishni ham tanlaydi.

Amerika Buxgalteriya hisobining umumiy
gabul qilingan standartlari (Generally Accepted
Accounting Principles, GAAP) nomoddiy aktivlarni
adolatli baholashda rioya qilinishi kerak bo‘lgan
quyidagi iyerarxiyani taklif qiladi (biznesni birlash-
tirish natijasida aktivlar olinadigan holatlar bundan
mustasno).

1-bosgich, Baholash pradmeti bolganaktivlarmine snrublad va rovxati, hamda
baholach sanasin aniglash

&

2-bosgich, Baholashjaravonin o thazish uchn asoslarmi aniglash

b

3-bosqich. Analog bitimlarva o xshash NMAbo vicha faol aktivlar bozorini izlash

—_—— T i ——
» : - Bevosita va bilvosita Ochig oshkora fovdalanib
D::E?ﬁ‘ﬁ;‘lﬂ;“ aktivlar bo'vicha namilar | | bo’lmaydissn ma;lumotlarnine
e mavjudligi boshgamanbalari

l | ==

4-bosgich. Adolatli givmatni baholachnine eng samamli metodini tanlash vafowvdalanish

HALA rori
Tabety rexmrctandan foydalasich bongngi
Abnfedan fopdalasish frnqugi
Aralash va o THPHE braqu
Sancad muliiza bageg
Tonvar, ish va rimmadare sdividmichinmcid vosialirg bo'lmn
L
Teron alsiviariza ba'lzan braqug
Bognr akivlasiza bo'lgaa o

!

Babolizh metedi
T fiare Sapit Bahiirich metodi
Diskoatash medodi
Caromadiar o'sichi abBH medodi
Rorabidan ozod gilsh va fovdadagi ool medodi
Uermmiashiilzan dascmad metodi

Gavia tiklach ghomad matndi
avia tklagh grmad medodi

¥
5-bosgich, Adolatli qivmatni aniglash

2-rasm. Nomoddiy aktivlarning adolatli giymatini aniqlash bosqichlari

1-daraja. Agar korxona balansidagilari bilan
bir xil bo‘lgan nomoddiy aktivlar sotiladigan bozorga
kirish imkoniga ega bo‘lsa va bunday bozorda ushbu
aktivlarning narxi ma’lum bo‘lsa, u holda ular korxo-
na aktivlari adolatli qiymatini baholash uchun asos
bo‘lib xizmat qiladi.

2-daraja. Agar korxona balansidagiga o'xs-
hash nomoddiy aktivlarning narxlari ma’lum bo‘lsa,
unda zarur tuzatishlar kiritilgan holda ularni baho-
lashda giyosiy yondashuv qo‘llaniladi.

3-daraja. Agar 2 va 3-darajali shartlar bajaril-
masa, har bir aniq holatda baholash obyektiga oid
eng yaxshi ma’'lumotlarga asoslanib, nomoddiy
aktivlarni baholashning bir yoki bir nechta yonda-
shuvlaridan foydalanish kerak.

Uchinchi bosqich. Korxona uchun nomoddiy
aktivlarni adolatli baholash bo‘yicha oz metodolo-
giyasining xususiyatlarini aniqlash. 2-rasmda no-
moddiy aktivlarning adolatli giymatini baholash
uchun taklif gilingan ketma-ketlik ko‘rsatilgan.

Xulosa va takliflar. Shunday qilib, tadqiqot
natijalarini umumlashtirib, quyidagi xulosalar chiqa-
rish mumkin.

+Bugungi kunda texnologik innovatsiyalar,
axborot texnologiyalari va shu kabilar bilan belgila-
nadigan yangi bozor haqgiqatlari bilan bog‘liq holda
nomoddiy aktivlarni aniqlash, baholash va hisobga
olish masalalarini o‘rganishga alohida e’tibor qaratil-
mogqda.
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+Tadqiqot natijalari nomoddiy aktivlarni ba-
holash nostandart va murakkab ish ekanligini aniq-
lashga imkon berdi, buning natijasida baholovchilar
0‘z baholashlarining sezgirligiga ta’sir qiluvchi eng
muhim parametrlar haqida taxminlar qilishlari
kerak. Nomoddiy aktivlar qiymatini aniglashning
eng keng tarqalgan usullaridan biri adolatli baho-
lashdan foydalanishdir.

+Nomoddiy aktivlarning adolatli giymatini
aniqglash jarayoni korxonalar uchun biroz murakkab-
likni keltirib chigaradi, shuning uchun ular tegishli
tartib-qoidalarga rioya qilishlari kerak. Adolatli
giymatdan foydalanish munozarali masala, chunki
uning afzalliklari va kamchiliklari mavjud. Shuning
uchun korxonalar baholash xarajatlari, o‘lchov
noaniqligi darajasi, ishonchlilik, hisobot berishdagi

nomuvofigliklarga yo‘l qo‘ymaslik istagi va shu kabi
omillarni hisobga olgan holda o'z aktivlarini baho-
lash usullarini tanlashi kerak. Maqolada o‘tkazilgan
jahon amaliyotini tahlil qilish bizga nomoddiy aktiv-
larning adolatli giymatini aniglashning algoritmini
shakllantirishga imkon berdi.

+ Fikrimizga ko‘ra, keyingi ilmiy tadqiqotlar-
ning istigbolli yo‘nalishi, korxona tomonidan kelib
tushish yo‘lidan qgat’i nazar, har bir turdagi nomod-
diy aktivlarni adolatli qiymat bo‘yicha tabaqalashti-
rilgan baholash tartibini aniq tartibga soluvchi tad-
giqotlar o‘tkazishdir, bu esa o'sish sur’atlarini oshi-
radi, buxgalteriya hisobotining dolzarbligi va bozor
igtisodiyoti sharoitida korxona boshqaruvi samara-
dorligini oshirishga yordam beradi.
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3KCIIOPT-UMIIOPT KOPXOHAJIAPH AYAUTU/IA TAXJILJIUHA
AMAJIJIAPHU KYJITAIIHUHT AXAMUATHU

Xyscamypadoea Cypaiié H6pazumosHa -
Towkenm dasnam azpap yHusepcumemu,
dokmopaHmu

AHHOmayusa. Ywéy makosnada ayoumoa maxAuauli amainapHu KyAAAwHuHe axamusmu 6aéH KuauHzaH. Taxauautl
amaanap mywyHuacu 6yliiu4a Xopuicauk ea pecnybAuKamu3 uKmucoduu oAuUMAApUHUHe éHoawysaapu ypeanuzaH. Aydumda
maxauautl amannapHu KyAaawHuHz 60ckuvaapu, oaspuliiueu 6a Makcadu WakAAaHmupuazaH. Ayodumoda maxauauii
aAMaAnapHU Kyaaaw 60cKuYaapu 8d yaAapoa Kypub yukuaaduzai Macaaanap mascus KUAUH2aH.

Kaaum cy3aap: sakcnopm-umnopm KopxoHaapu, ayoum, ayoumop/iuk meKwupyeu, maxjAuautl amaiiap, makkocaaul,

maxau

3HAYEHME MCII0/Ib30BAHUA AHAJIMTUYECKUX ONEPAIIUN B
AYJIUTE 3KCIIOPTHO-UMIIOPTHBIX IPEANIPUATUHA

Xyascamypadoea Cypaiié HopazumogHa -
Jokmopanm TawkeHmckozo 20cydapcmeeHH020
azpapHozo yHusepcumema

AHHomayus. B daHHoll cmambe onucbl8aemcst 8aixHOCMb NPUMEHEHUSI AHAAUMuUYeckux npoyedyp 8 aydume. H3yueHsl
nodxo0bl 3apy6edxcHbIX U 0MeYecCmeeHHbIX IKOHOMUCIMO8 K NOHAMUI0 aHaaumuyeckux npoyedyp. CgopmuposaHst smansl,
nepuodu4HOCms U yeb NPUMeHeHUsl aHaaumu4eckux npoyedyp npu npogedeHuu ayouma. PekomeHdo8aHbl smansl nNpUMeHeHUs1
aHaaumu4eckux npoyedyp 8 ayoume u 80npocsl, nodaexcawjue pacCMOmpeHuio 8 HUX.

Kntoueswle cnoea: skcnopmHo-umnopmuble npednpusimusi, ayoum, nposepka, aHaaumu4eckue npoyedypbl, CpaOSHEHUE,

aHaaus.
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